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Introducció

En aquest apartat:

Consideracions inicials

Metodologia

Objectius del projecte

El nostre model

¢ƻǊƴŀ ŀ ƭΩƝƴŘŜȄ
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1. Introducció

Consideracions inicials
El teixit comercial de les nostres ciutats esdevé un dels factors que més

contribueixen a la diferenciació i a la competitivitat entre diferents espais

urbans. Al mateixtemps,tambécontribueixa la riquesaturística,a la vertebració

i la cohesiósociali, ensíntesi,a donarvidai dinamismea un municipi.

Sibé éscert que el paperdeƭΩŀŎǘƛǾƛǘŀǘcomercialurbanaésun factor fonamental

per entendreel modelde ciutat, a diaŘΩŀǾǳƛesreconeixquehi hadiversosfactors

quecondicionenel seudinamisme.

Enprimer lloc, la democratitzacióde leseinesi dispositiusdigitalshacreatun nou

escenarivirtual i ha posata ƭΩŀōŀǎǘde la poblacióun nou mónŘΩƛƴŦƻǊƳŀŎƛƽque

circulaen xarxai que acabaprovocantunasèriede canvisde valorsen la manera

de fer de la societat. Sibé éscert que la comoditatque aportenelsnousmitjans

de compradigital sónelementsque han acabatafectant a la presade decisions

de consumde la població,es consideraque existeixenaltres valors que també

entren en joc.

AlgunsŘΩŀǉǳŜǎǘǎvalorspassenper la conscienciacióde la població respecteel

valor afegit de la proximitat i el tracte personalitzat, el respecte pel medi

ambient i la salut, la responsabilitat social en els processosde producció així

com la imatgeo la reputaciódigital del negocientreŘΩŀƭǘǊŜǎ.

Pertot plegat,el procésde transformaciódigital delsnegocisen el món del comerç

esdevé un dels principals reptes de futur que caldrà tenir en compte per tal

ŘΩŀŘŀǇǘŀǊ-seal noucontextactual.

Ensegonlloc, un altre delsprincipalsreptesdel comerçurbà recauenƭΩŀǊǊƛōŀŘŀde

grans marques i de grans superfíciesi centres comercialsal territori, ja que en

generalés percebudacom una amenaçaper a la supervivènciadels establiments

comercialstradicionals. Aquest fet pot contribuir, per tant, a modificarƭΩŜǎǘǊǳŎǘǳǊŀ

del paisatgecomercial, la composiciódel teixit comercial i al mateix temps pot

condicionarel dinamismei el bon funcionamentdelsespaiscomercialsurbans.

Torna a la secció
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Encerta mesura,la supervivènciai el funcionamentdel propi teixit comercialtradicionalseranaspectescondicionatsper la sevacapacitatde respostajuntament al context

territorial en el qualestrobin integrats. Ésaquíon entren en joc altresdosfactorsclau:ƭΩŜǎǇŀƛurbà, comescenarifísicon esmanifestenlesdinàmiquesdeƭΩŀŎǘƛǾƛǘŀǘcomercial

urbana; i la capacitatde gestiói de relacióqueexisteixentre elsdiferentsagentsimplicatsen la construccióŘΩǳƴmodelcomercialquetreballi demaneraconsensuada.

Totsaquestsfactors,per tant, hangeneratun contextde canvisprofundsqueno noméshanafectatal sectordel comerç,sinóquetambéha influenciatla pròpiaconfiguracióde

lesciutatsi la relacióambelsseusresidentsi visitants. Així,tot i ƭΩƛƳǇǳƭǎi la promocióqueƭΩ!ƧǳƴǘŀƳŜƴǘi el propi teixit associatiufan del comerç,la realitat ésqueen el context

actual,elsmunicipishande fer front a unagrandiversitatde pressionseconòmiques,socialsi normativesqueesmanifestenen el territori i quenecessitende certaplanificació

estratègica.

Enaquestcontext,el presentprojecte pretén contribuir a la definiciódel Plade dinamitzaciódeƭΩŀŎǘƛǾƛǘŀǘcomercialurbana de Figueres, que esdevinguiun instrument que

ajudia definir lesmesuresestratègiques,aixícomelsprogramesi lesaccionsespecífiquesa implementaral llargdelspropersanys.

La hiperespecialització 
i les grans marques i 

superfícies

La qualitat de 
ƭΩŜǎǇŀƛ ǳǊōŁ

La governança de les 
ciutats i la gestió dels 

espais comercials 
urbans

La digitalització i les 
compres on-line

Principals factors condicionants dels espais comercials

Torna a la secció
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1. Introducció

El nostre model
Com hem vist, els espais urbans es troben en un procés de transformació

constant que ve condicionat per la tipologia ŘΩǳǎƻǎi activitats que hi

desenvolupenels diferents agentssocialsi econòmicsi que acabendeterminant

el funcionament i el dinamisme del teixit comercial. Aquest fet condueix

explícitamenta abordarƭΩŀƴŁƭƛǎƛdels diferents aspectesque, en el seu conjunt,

esdevenenindicadorsdel funcionamentde ƭΩŜǎǇŀƛcomercial,amb ƭΩƻōƧŜŎǘƛǳde

detectar aquellsque necessitende certa intervencióper tal de contribuir a una

milloradeƭΩŜǎǘŀǘactual.

Enaquest sentit, ƭΩŀƴŁƭƛǎƛde ƭΩŀŎǘƛǾƛǘŀǘcomercialurbana suposaun trencament

amb els patrons tradicionalsde ƭΩŀƴŁƭƛǎƛdel sector comercialanant un pas més

enllà i posant el focus en una anàlisi de ƭΩŜǎǇŀƛcomercial urbà de caràcter

transversal. AmbƭΩƻōƧŜŎǘƛǳde sintetitzartot aquestprocés,esproposael següent

model explicatiu on es presenten les diferents esferes on actuen els agents

implicats en la dinamització de ƭΩŀŎǘƛǾƛǘŀǘcomercial urbana segons la seva

naturalesa:

1. Esferapública. El sector públic esdevépeçaclau de ƭΩŜƴƎǊŀƴŀǘƎŜΣsent un dels

principals òrgans encarregatsde posar en marxa diferents mecanismesde

consensi de treball conjunt davant qualsevol iniciativa o problemàtica que

sorgeixienversƭΩŀŎǘƛǾƛǘŀǘcomercialurbana. La integren tant ƭΩŜǉǳƛǇpolític com

ƭΩŜǉǳƛǇtècnicdeƭΩ!ƧǳƴǘŀƳŜƴǘΣaixícomla restadegrupsmunicipals.

2. Esferaprivada. El sectorprivat, entèscom el conjunt de sectorseconòmicsque

desenvolupenla sevaactivitat econòmicaen el territori, conforma la segona

peça fonamental de la dinamitzacióde ƭΩŀŎǘƛǾƛǘŀǘcomercial urbana. El teixit

associatiutambé és un agent a tenir molt en compte per la sevacapacitatde

mobilitzaciói ŘΩƛƴǘŜǊƭƻŎǳŎƛƽ.

3. Ciutadania. La ciutadania, entesa com la resta ŘΩŜƴǘƛǘŀǘǎΣassociacionsi

agrupacionsque donenvidaal territori a travésdel desenvolupamentde la seva

activitat quotidiana. Entenemque tambéhande jugarun paperclauen la presa

dedecisionsenƭΩŁƳōƛǘpública travésde la sevaparticipació.

ñConstruµm un estat de situaci· de 

la realitat comercial del territori a 

trav®s dôuna visi· participativaò

Torna a la secció
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Esfera pública

Esfera privada

Ciutadania

Les 3 esferes de
ƭΩŀŎǘƛǾƛǘŀǘ 
comercial 
urbana

CƛƎǳǊŀ мΦ 9ƭ ƴƻǎǘǊŜ ƳƻŘŜƭΣ ŜǎŦŜǊŜǎ ŘŜ ƭΩŀŎǘƛǾƛǘŀǘ ŎƻƳŜǊŎƛŀƭ ǳǊōŀƴŀΦ 9ƭŀōƻǊŀŎƛƽ ǇǊƼǇƛŀΦ
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Les 5 dimensions de

lôespai comercial urb¨

[ΩŀƴŁƭƛǎƛdel funcionament ŘΩŀǉǳŜǎǘŜǎtres esferesŘΩŀŎŎƛƽen les que es poden

classificarels agentsimplicatsen la dinamitzacióde ƭΩŀŎǘƛǾƛǘŀǘcomercialurbana,

ha de permetre identificar les principals fortaleses i debilitats de ƭΩŜǎǇŀƛ

comercialurbà, entenent-lo com el continent on conflueixeni esmanifestenles

dinàmiquesgenerades.

Enaquestsentit,ƭΩƻōƧŜŎǘŜŘΩŜǎǘǳŘƛque permet diagnosticarƭΩŜǎǘŀǘde situacióde

ƭΩŀŎǘƛǾƛǘŀǘcomercialurbanapassaa serƭΩŜǎǇŀƛcomercialurbà, el qualconsiderem

quecalabordara travésŘΩǳƴŀmiradacentradaen5 gransdimensions.

La interpretació conjunta dels elementsque configuren les cinc dimensionsde

ƭΩŜǎǇŀƛcomercialurbà, és el que ens permet diagnosticarƭΩŜǎǘŀǘde situació de

ƭΩŀŎǘƛǾƛǘŀǘcomercialurbana.

En definitiva, la transversalitatde ƭΩƻōƧŜŎǘŜŘΩŜǎǘǳŘƛaporta una visió integral del

funcionament del sector, però al mateix temps ens trobem davant una gran

complexitat a ƭΩƘƻǊŀŘΩŀǘǊƛōǳƛǊuna responsabilitat directa en la gestió i la

supervisióŘΩŀƭƎǳƴŀŘΩŀǉǳŜǎǘŜǎdimensionsper part delsdiferentsagentsimplicats.

En aquest sentit, és necessariparlar ŘΩǳƴŀcorresponsabilitat,o responsabilitat

compartida.

ñTreballem amb un enfocament 

transversal a partir de les 5 

dimensions que configuren lôespai 

comercial urb¨ò

Torna a la secció
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1. [Ωestructura de ƭΩŜǎǇŀƛcomercial urbà, centrat en analitzar una primera

radiografia de ƭΩŀŎǘƛǾƛǘŀǘcomercial a partir de ƭΩƻōǎŜǊǾŀŎƛƽŘΩǳƴconjunt

ŘΩŀǎǇŜŎǘŜǎque el configuren com la concentració, la continuïtat o la

composiciódelmix comercial.

2. La imatge deƭΩŜǎǇŀƛcomercialurbà, entesacom la confluènciade la imatge

de ƭΩŜǎǇŀƛurbà i la imatge dels establimentscomercialsque configurenuna

imatgecomercialglobal.

3. [Ωaccessibilitat de ƭΩŜǎǇŀƛcomercial urbà, que ƭΩŜƴǘŜƴŜƳcom un dels

aspectesclau a treballar pel que fa a la mobilitat de les personesa ƭΩƘƻǊŀ

ŘΩŀŎŎŜŘƛǊamb facilitat i desplaçar-se amb comoditat per ƭΩŜǎǇŀƛcomercial

urbà.

4. [Ωús i dinamisme de ƭΩŜǎǇŀƛcomercial urbà, ja que la disponibilitat ŘΩŜǎǇŀƛǎ

públicsatractiuscomplementaƭΩŀŎǘƛǾƛǘŀǘcomerciali forma part indissolublede

ƭΩŜȄǇŜǊƛŝƴŎƛŀde compra i de passeigde ƭΩǳǎǳŀǊƛ. Els usos que se'n facin i els

recursosi singularitatscomercialsque hi són presents,són elementsque cal

analitzarenel seuconjunt.

5. LagovernançadeƭΩŜǎǇŀƛcomercialurbà, ésƭΩŁƳōƛǘa partir del qual esposade

manifestcom són les relacionsque es donen a ƭΩŜǎǇŀƛcomercialurbà entre les

diferents esferesanalitzades: ƭΩŜǎŦŜǊŀpública,ƭΩŜǎŦŜǊŀprivadai la ciutadania,en

tots aquellsaspectesque tinguin a veureambla definiciódeƭΩŀŎǘƛǾƛǘŀǘcomercial

urbana.

Torna a la secció
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1. Introducció

Objectius del projecte
Una vegadaplantejadesles consideracionsinicialsi el model que utilitzarem per a la realitzaciódel diagnòsticde ƭΩŀŎǘƛǾƛǘŀǘcomercialurbana,el següentpasse centra en

marcarelsobjectiusa partir delsqualsǎΩŀǊǘƛŎǳƭŀel presentPlade dinamitzaciódeƭΩŀŎǘƛǾƛǘŀǘcomercialurbanade Figueres.

Objectiu principal

Objectius específics

Impulsar un document de planificació estratègica que contribueixi a la dinamització del teixit comercial així com a la reactivació 

dels baixos comercials en desús de Figueres de cara als propers anys.

5ŜǘŜŎǘŀǊ ŀǉǳŜƭƭǎ ŀǎǇŜŎǘŜǎ Ŏƭŀǳ ŀ ǘŜƴƛǊ Ŝƴ ŎƻƳǇǘŜ ǇŜǊ ŀ ƳƛƭƭƻǊŀǊ Ŝƭ ŘƛƴŀƳƛǎƳŜ ŘŜ ƭΩŀŎǘƛǾƛǘŀǘ ŎƻƳŜǊŎƛŀƭ ǳǊōŀƴŀ ŘŜ CƛƎǳŜǊŜǎΦ01

!ƴŀƭƛǘȊŀǊ ƭŀ ƛƴŦƻǊƳŀŎƛƽ ǊŜŎƻƭƭƛŘŀ ŀ ǘǊŀǾŞǎ ŘŜ ŘƛǾŜǊǎƻǎ ƳŝǘƻŘŜǎ ŘΩƛƴǾŜǎǘƛƎŀŎƛƽ ǘŀƴǘ ǉǳŀƭƛǘŀǘƛǾŀ ŎƻƳ ǉǳŀƴǘƛǘŀǘƛǾŀΦ02

5ƛǎǎŜƴȅŀǊ ǳƴ Ǉƭŀ ŘŜ ǘǊŜōŀƭƭ ǉǳŜ ŜǎŘŜǾƛƴƎǳƛ ǳƴ ƛƴǎǘǊǳƳŜƴǘ ŘŜ ǊŜŦŜǊŝƴŎƛŀ ǇŜǊ ŀ ƭΩŜƴŦƻǊǘƛƳŜƴǘ ŘŜ ƭΩŀŎǘƛǾƛǘŀǘ ŎƻƳŜǊŎƛŀƭ ǳǊōŀƴŀ ŘŜFigueres.03
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1. Introducció

Metodologia
Pelque fa al procésmetodològica seguirper aƭΩŀƴŁƭƛǎƛi la realitzaciódel Plade

dinamitzacióde ƭΩŀŎǘƛǾƛǘŀǘcomercialurbana de Figueres,ǎΩƘŀpivotat al voltant

de diferents mètodes i ǎΩƘŀcaracteritzatper la recercaŘΩǳƴŀvisió integral de

ƭΩŀŎǘƛǾƛǘŀǘper tal de detectaraquellselementsi dinàmiquesque a diaŘΩŀǾǳƛestan

condicionantƭΩŀŎǘƛǾƛǘŀǘcomercialurbana.

En aquest context, el treball parteix ŘΩǳƴŀvoluntat pràctica entregant com a

resultat final una sèriede líniesŘΩŀŎǘǳŀŎƛƽque permetin construiruna estratègia

dedinamitzaciódel municipi.

[ΩŜƴŦƻŎŀƳŜƴǘdel projecte serà al mateix temps multidisciplinari, aplicant una

metodologiadiversaque faciliti espaisi mecanismesde debat,de col·laboraciói

de participació per tal de definir objectius i estratègiesconjuntes entre els

diferentsagentsimplicatsenƭΩŀŎǘƛǾƛǘŀǘurbana.

Lesprincipalsfonts ŘΩƛƴŦƻǊƳŀŎƛƽutilitzadesper aƭΩŜƭŀōƻǊŀŎƛƽdel presentdocument

seranlessegüents:

Å Consultai anàliside documents i informació estadísticadisponiblesobre el

municipideFigueres.

Å Realitzaciódel censde l'activitat comerciala peudecarrer.

Å Reconeixementi visualitzacióin situ del principalespaicomercialurbà i les

zonescomercialsdeFigueres.

Å RealitzacióŘΩentrevistes amb els principals agents implicats de ƭΩŜǎŦŜǊŀ

pública, com sónƭΩŜǉǳƛǇtècnici polític de lesdiferentsàreesdeƭΩ!ƧǳƴǘŀƳŜƴǘ

deFigueres.

Å RealitzacióŘΩŜƴǘǊŜǾƛǎǘŜǎindividualitzadesamb els principalsagentsimplicats

deƭΩŜǎŦŜǊŀprivada, comsónel sectorcomercial,el sectorde la restauraciói el

sectordeƭΩŀƭƭƻǘƧŀƳŜƴǘ.

Å Realitzacióde diversesreunions de treball o focus grup tant amb el teixit

econòmiccomamblesprincipalsentitatseconòmiquesdelmunicipi.Visió integral

Visió transversal

Torna a la secció
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wŜŘŀŎŎƛƽ ŘŜƭ Ǉƭŀ ŘΩŀŎŎƛƽ

Visualització in situ

Reconeixement in situ ŘŜƭ ǘŜƛȄƛǘ ŜŎƻƴƼƳƛŎ ƛ ŘŜ ƭΩŜǎǇŀƛ 
comercial urbà.

/ƻƴǎǳƭǘŀ ŘŜ Ŧƻƴǘǎ ŘΩƛƴŦƻǊƳŀŎƛƽ

Cƻƴǘǎ ŘΩƛƴŦƻǊƳŀŎƛƽ ƛƴǘŜǊƴŜǎΥ
Å5ƻŎǳƳŜƴǘǎ ƛƴǘŜǊƴǎ ŘŜ ƭΩ!ƧǳƴǘŀƳŜƴǘ ŘŜ CƛƎǳŜǊŜǎΦ

Cƻƴǘǎ ŘΩƛƴŦƻǊƳŀŎƛƽ ŜȄǘŜǊƴŜǎΥ
Å IDESCAT.
ÅDirecció General de Comerç.

9ƛƴŜǎ ŘΩƛƴǾŜǎǘƛƎŀŎƛƽ ǉǳŀƭƛǘŀǘƛǾŀ

Entrevistes a:
Å Equip polític i tècnic de les diferents àrees de 
ƭΩ!ƧǳƴǘŀƳŜƴǘ ŘŜ CƛƎǳŜǊŜǎΦ

ÅMoviment associatiu empresarial del municipi.
Focus grup amb:
ÅTeixit econòmic i entitats.

Resumdel procésmetodològicseguitper a la realitzaciódel projecte:

9ƛƴŜǎ ŘΩƛƴǾŜǎǘƛƎŀŎƛƽ ǉǳŀƴǘƛǘŀǘƛǾŀ

ÅwŜŀƭƛǘȊŀŎƛƽ ŘŜƭ ŎŜƴǎ ŘŜ ƭΩŀŎǘƛǾƛǘŀǘ ŎƻƳŜǊŎƛŀƭΦ
Å!ƴŁƭƛǎƛ ŘΩƛƴŘƛŎŀŘƻǊǎΦ
ÅCaracterització dels eixos comercials.

Torna a la secció
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02
Contextualització

En aquest apartat:
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Context territorial

Perfil socioeconòmic

Perfil demogràfic
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2. Contextualització

Context territorial

Figueres,eix centraldeƭΩ!ƭǘEmpordà

Figueresestroba situat a la zonanord-orientalde Catalunya

i és la capital i ciutat més poblada de ƭΩ!ƭǘEmpordà. Es

troba ben a prop de la frontera amb França,delsPirineusi

de la costa així que des de fa tempsǎΩƘŀconvertit en un

punt de trobada i d'aturada, de viatgers, menestrals i

comerciantsde tota mena.

El terme municipalde Figuereséspetit, ambunasuperfície

de 19,38 km² i estroba en unaposiciócentralen el síde la

comarca,envoltat pels municipisde Vilabertran,Cabanes,

Peralada,Vila-sacra,el Far ŘΩ9ƳǇƻǊŘŁΣVilafant i Llers, la

qualcosali aportaunaposicióestratègica.

[Ω!ƭǘEmpordài en especialFigueresésun indret ben irrigat

per la xarxade comunicacionsexistents,ja que hi discorre

ƭΩ!t-7, la N-II, i la línia del Tren de Gran Velocitat que

connectaFrançai Espanya.

Així,Figueresés un enclavamentde gran atractiu i no nomésés el centre econòmic,comerciali de serveisde ƭΩ!ƭǘEmpordàsinó també del conjunt de les comarques

gironines,matisatperòperƭΩŀǳƎŜde ciutatscomOlot i sobretotGironaquesónelsaltresgranspolsŘΩŀǘǊŀŎŎƛƽde la zona. Figueresrep tambéunagranafluènciade turistes,

sobretot a ƭΩŜǎǘƛǳΣprovinentsde la veïnaFrançaen major mesura,atrets per la cultura, la gastronomiai ƭΩŀǊǘΣdestacantla figura de SalvadorDalí,el gran referent del

surrealisme. Elmuseudedicata la sevavidai obra,rep anualmentgairebé1,5 milionsdevisitants.

Torna a la secció
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2. Contextualització

Lesseccionscensals

A nivellmunicipal,Figueresesdivideixen 4 districtescensalsi 25 seccionscensalsquepresentenunaconfiguraciódiferenciadaa partir delsdiferentsequipaments,tipologia

ŘΩŜǎǇŀƛǎpúblicsaixícomlesdiferentsactivitatsi usosdel sòl.

A més,aquestselementsesveuencondicionatsper una evoluciódemogràficamolt important elsúltims 20 anysque ha suposatƭΩŀǊǊƛōŀŘŀŘΩǳƴŀonadamigratòriaque ha

canviatla fisonomiade la ciutat aixícomƭΩŜǎǘǊǳŎǘǳǊŀsociali el dinamismeŘΩŀƭƎǳƴǎbarris.

Aquestfet ha coinciditambun radicalcanvidelshàbitsde consuma nivell globali en el sectorcomercialen particular,la qualcosaha incidit de maneramolt significativaen

ƭΩŜǎǘǊǳŎǘǳǊŀcomercialde la ciutat,propiciantun progressiudesplaçamenti substitucióde lesactivitatseconòmiquesa peudecarrer.

Context territorial

Torna a la secció
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2. Contextualització

Perfil demogràfic

Població de Figueres 
(2019)

46.654
habitants

10.832
Persones 

de 0 a 19 anys

28.654
Persones 

de 20 a 64 anys

7.168
Persones 

majors de 65 anys

23.092homes

23.652dones

Font: Elaboració pròpia a partir ŘΩLŘŜǎŎŀǘ, 2020.
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De 0 a 4 anys

De 10 a 14 anys

De 20 a 24 anys

De 30 a 34 anys

De 40 a 44 anys

De 50 a 54 anys

De 60 a 64 anys

De 70 a 74 anys

De 80 a 84 anys

De 90 a 94 anys

De 100 anys i més

Homes

Dones

Nacionalitat 
espanyola

Resta de la 
UE

Resta 
ŘΩ9ǳǊƻǇŀ

Àfrica
Amèrica del 

Nord i 
Central

Amèrica del 
Sud

Àsia i 
Oceania

34.268 1.941 556 6.156 1.280 1.975 478

0

10000

20000

30000

40000

50000

Homes Dones TOTAL

Població estrangera 
de Figueres (2019)

Evolució de la població de Figueres (1998-2019) Estructurade la poblacióde Figueres(1998-2019)
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2. Contextualització

Perfil socioeconòmic
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Evolució del nombre de vehicles a Figueres (1998-2019)

aƛǘƧŀƴŀ ŀƴǳŀƭ ŘΩŀǘǳǊ ǊŜƎƛǎǘǊŀǘ ǇŜǊ ǎŜŎǘƻǊǎ ŀ CƛƎǳŜǊŜǎ όнллр-2019)

Evolució de la renda per càpita a Figueres (2010-2017)

Renda per càpita (ú)
Renda per habitant. Índex 

Catalunya = 100

2010 13.300 ú 79,0 %

2011 12.600 ú 75,8 %

2012 12.000 ú 75,8 %

2013 11.900 ú 75,3 %

2014 11.900 ú 74,2 %

2015 12.300 ú 74,0 %

2016 12.700 ú 75,0 %

2017 13.100 ú 75,9 %

!ŦƛƭƛŀŎƛƻƴǎ ŀ ƭŀ ǎŜƎǳǊŜǘŀǘ ǎƻŎƛŀƭ Ŝƴ ǊŝƎƛƳ ŘΩŀǳǘƼƴƻƳǎ όнллу-2020)
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3. An¨lisi de lôactivitat comercial urbana

Anàlisi temàtica
[ΩŀŎǘƛǾƛǘŀǘcomercialurbanaés, entre ŘΩŀƭǘǊŜǎΣun dels aspectesmés importants a tenir en compte a

ƭΩƘƻǊŀde treballaren el desenvolupamentde leseconomieslocals. Elcomerç,no noméscalanalitzar-

lo desŘΩǳƴpunt de vistaestrictamenteconòmic,sinóque cal incidir en la sevafunció social,lúdica i

cultural enƭΩŜƴǘƻǊƴdel municipi. Aspectesqueconverteixenaquestsectoreconòmicen un delsagents

amb més importància en ƭΩŜǾƻƭǳŎƛƽi el dinamismede ƭΩŀŎǘƛǾƛǘŀǘurbana i el desenvolupamentdel

territori .

Figueresno ƴΩŞǎuna excepció,i el conjuntŘΩŀŎǘƛǾƛǘŀǘǎΣequipamentsi recursosturísticsque espoden

trobar al seu espai comercialurbà, juntament amb el comerç local, són els principalsmotors per

excel·lènciadel seudesenvolupamenteconòmici social.

En aquest sentit, per entendre ƭΩŀƴŁƭƛǎƛde ƭΩŀŎǘƛǾƛǘŀǘcomercial urbana caldrà realitzar una anàlisi

ŘΩŀǉǳŜƭƭǎaspectesque condicionenla bonamarxai el dinamismedeƭΩŀŎǘƛǾƛǘŀǘdel municipi,i que ens

han de permetre conèixer quina és la realitat actual del seu comerç. Per a la realitzacióŘΩǳƴ

diagnòsticglobaldeƭΩŀŎǘƛǾƛǘŀǘcomercialurbanade FiguerescentraremƭΩŀƴŁƭƛǎƛen el nostremodel de

les 5 dimensionsque interactuenen la configuraciódeƭΩŜǎǇŀƛcomercialurbà i que entenemque són

aspectesclau per a poder definir mesures ŘΩŜƴŦƻǊǘƛƳŜƴǘi desenvolupament del comerç que

permetin millorar la competitivitat i ƭΩŀǘǊŀŎǘƛǳdel municipi en el futur.

Aquestaanàlisi constaŘΩǳƴpunt de vista transversali té en compte diversosindicadors,tant de

caràcterqualitatiucomde caràcterquantitatiu quecontribueixena caracteritzarƭΩŜǎǘŀǘde situacióŘΩǳƴ

modelcomercialdeterminat.

Estructura de 

lôespai comercial

Imatge de lôespai 

comercial

Accessibilitat de 

lôespai comercial

Dinamisme de 

lôespai comercial

Governança de 

lôespai comercial
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3. An¨lisi de lôactivitat comercial urbana

An¨lisi dôindicadors
En relació als indicadors de ƭΩŀŎǘƛǾƛǘŀǘcomercial, aquestssón einesŘΩƛƴǾŜǎǘƛƎŀŎƛƽque permeten

comparardiversosconjuntsde dadesi queǎΩǳǘƛƭƛǘȊŜƴper aƭΩŜƭŀōƻǊŀŎƛƽde mesuresi observacionstant

de caràcterquantitatiu com qualitatiu. Duesde les avantatgesŘΩǳǘƛƭƛǘȊŀǊels indicadorssón per una

banda,el seumarcatcaràcterobjectiu, ja que secentrenenƭΩŀƴŁƭƛǎƛde dadesquantitatives. Peraltra,

el fet que siguincomparablesamb si mateixos(introduint una variabletemporal) i amb altres casos

(introduint unavariableespacial).

Laimportant aportacióque fan els indicadorsalsprocessosde decisió,tant en la fasede planificació

com en la fasede gestiópública,descansasobrela sevacapacitatde caracteritzarla situacióper tal

ŘΩƛŘŜƴǘƛŦƛŎŀǊpossiblesdisfuncions,problemàtiques o virtuts ŘΩǳƴmodel comercial fins a traçar

possiblesestratègiesdecaraa la sevareorientacióenun futur.

Enaquestsentit, els indicadorsanalitzatsen aquestestudi faran referènciaa un moment puntual de

ƭΩŀŎǘƛǾƛǘŀǘcomercialurbanade Figueresi noméspodranservirper extreureconclusionsen el moment

actual. Encasde voler que aquestsindicadorssiguinútils en un futur, caldràrepetir el procediment

mitjançant un procés de monitoratge, per tal que aquestssiguin comparablesa partir de la seva

evolucióenel temps.

Índexde quotidianitat comercial(IQC):C

B Índexde diversitat comercial(IDIC):

ÍndexŘΩƻŎǳǇŀōƛƭƛǘŀǘcomercial(IOC):F

Índexde serveiscomercials(ISC):E

ÍndexŘΩƛƳǇǳƭǎcomercial(IIC):D

A Índexde dotaciócomercial(IDOC):

Ὅὅὅ=  
ὲº Ὡίὸὥὦ.ὧὰòὲὭὧί

ὲº ὨὩ ὰέὧὥὰί έὧόὴὥὸί
 ὼ 100 

G Índexde clonatgecomercial(ICC):
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Cert impuls 
comercial

Entre 20 i 30%

Gran impuls comercialMés de 30%

Poc impuls comercialEntre 10 i 20%

Baix impuls comercial Menys de 10%
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[ΩƛƴŘƛŎŀŘƻǊposa en relació el nombre ŘΩŜǎǘŀōƭƛƳŜƴǘǎcomercials
ŘΩǳƴŀzona determinada(comerçal detall, serveisi altres) amb el
nombre ŘΩƘŀōƛǘŀƴǘǎ. Aquest indicador determina el nombre
ŘΩŜǎǘŀōƭƛƳŜƴǘǎactius per cada 100 ó 1000 habitants i aporta
informaciórespecteel potencialcomercialde la zonaenqüestió.
Tambées pot calcularper sectorscomercials,permetent conèixerel
nombreŘΩƘŀōƛǘŀƴǘǎque hi ha en relacióalsestablimentsŘΩǳƴsector
comercialdeterminat.

Índex de dotació 
comercial (IDOC)

bȏ ŘΩŜǎǘŀōƭƛƳŜƴǘǎ

bȏ ŘΩƘŀōƛǘŀƴǘǎ
x 100

Aquest indicador posa en relació el número ŘΩŜǎǘŀōƭƛƳŜƴǘǎ
comercialsno quotidians(equipamentsde la llar, equipamentde la
persona i la cultura i el lleure) amb el total ŘΩŜǎǘŀōƭƛƳŜƴǘǎamb
activitat comercialmultiplicat per 100. Enspermetràdeterminarel %
ŘΩŜǎǘŀōƭƛƳŜƴǘǎcomercialsamb una oferta de productesque no són
de primera necessitati per tant, els potencialsconsumidorsno hi
acudeixendiària o setmanalment. Aquestssectorssón els que en
determinats casos,poden impulsarƭΩŀŎǘƛǾƛǘŀǘcomercialŘΩǳƴespai
determinat motivant el desplaçamentdels potencialsconsumidors
per tal depoderadquirirelsseusproductes.

bȏ ŘΩŜǎǘŀōƭƛƳŜƴǘǎ 
dedicats a la venda de 
producte no quotidià

Nº total 
ŘΩŜǎǘŀōƭƛƳŜƴǘǎ 

x 100

NƴŘŜȄ ŘΩƛƳǇǳƭǎ 
comercial (IIC)

[ΩNƴŘŜȄde quotidianitat comercial determina el percentatge
ŘΩŜǎǘŀōƭƛƳŜƴǘǎcomercials de caràcter quotidià respecte el total
ŘΩŜǎǘŀōƭƛƳŜƴǘǎcomercials ocupats. Podem definir aquells
establimentscomercialsdedicatsa la vendade productesde consum
quotidià comaquellsque estancompresosen elssectorsde quotidià
alimentari i quotidià no alimentari. A partir de conèixerel paperdel
comerçde primeranecessitat,ƭΩƛƴŘƛŎŀŘƻǊpermetràavaluarel graude
proximitat ŘΩǳƴmodel comercialdeterminat amb la seva població
resident.

bȏ ŘΩŜǎǘŀōƭƛƳŜƴǘǎ 
dedicats a la venda 

de producte quotidià

Nº total 
ŘΩŜǎǘŀōƭƛƳŜƴǘǎ 

x 100

Índex de quotidianitat 
comercial (IQC)

[ΩƛƴŘƛŎŀŘƻǊes calculaobservant ƭΩŀōǳƴŘŁƴŎƛŀrelativa dels sectors
comercialsrespecteel nº total ŘΩŜǎǘŀōƭƛƳŜƴǘǎ(Pi). Caldràdividir LN
de cadavalor Pi entre el seuLog2 i multiplicar el resultat per Pi. El
sumatori de cadascundels valors obtinguts seràƭΩƛƴŘƛŎŀŘƻǊfinal.
[ΩƛƴŘƛŎŀŘƻǊΣens permetrà mesurar la intensitat, la varietat i el grau
ŘΩŜǎǇŜŎƛŀƭƛǘȊŀŎƛƽcomercialŘΩǳƴŀzonao espaicomercialdeterminat.
Commésdiverssiguiel teixit comercial,mésfàcil seràgenerarfluxos
ŘΩǳǎǳŀǊƛǎque busquensatisfer necessitatsdiferents. Encanvi, amb
unamenordiversitat,majorseràƭΩŜȄǇǳƭǎƛƽdecompradors.

ὖὭὒέὫςὖὭ

Índex de diversitat 
comercial (IDIC)

MillorableEntre 2 i 3 act. / 100 hab.

AdequatMés de 3 act./ 100 hab.

PrecariEntre 1 i 2 act. / 100 hab.

InadequatMenys de 1 act./ 100 hab.

Certa diversitat 
comercial

Entre 2 i 3

Bona diversitat 
comercial

Més de 3

Poca diversitat
comercial

Entre 1 i 2

Molt poca diversitat 
comercial

Menys de 1

MillorableEntre 10 i 15%

AdequatMés de 15%

PrecariEntre 5 i 10%

InadequatMenys de 5%

A

B

C

D
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bȏ ŘΩŜǎǘŀōƭƛƳŜƴǘǎ 
dedicats a la venda de 

serveis

bȏ ǘƻǘŀƭ ŘΩŜǎǘŀōƭƛƳŜƴǘǎ

x 100

[ΩƛƴŘƛŎŀŘƻǊ Ŝǎ ŎŀƭŎǳƭŀŘƛǾƛŘƛƴǘ Ŝƭ ƴƻƳōǊŜ ŘΩŜǎǘŀōƭƛƳŜƴǘǎ ŘŜŘƛŎŀǘǎ ŀ ƭŀ 
ǾŜƴŘŀ ŘŜ ǎŜǊǾŜƛǎΣ ŜƴǘǊŜ Ŝƭ ƴƻƳōǊŜ ǘƻǘŀƭ ŘΩŜǎǘŀōƭƛƳŜƴǘǎ ŜȄƛǎǘŜƴǘǎΣ 
multiplicats per 100. [ΩƛƴŘƛŎŀŘƻǊ Ŝƴǎ ǇŜǊƳŜǘǊŁ ŘŜǘŜǊƳƛƴŀǊ Ŝƭ 
percentatge de serveis existentsen un municipi o un eix comercial, 
Ŝƴ ǊŜƭŀŎƛƽ ŀƭ ǘƻǘŀƭ ŘŜ ƭΩƻŦŜǊǘŀ ŎƻƳŜǊŎƛŀƭ.

Índex de serveis 
comercials (ISC)

Cert pes dels serveisEntre 40 i 50%

Gran pes dels serveisMés de 50%

Poc pes dels serveisEntre 30 i 40%

Molt poc pes dels serveisMenys de 30%

bȏ ŘΩŜǎǘŀōƭƛƳŜƴǘǎ 
ocupats

bȏ ǘƻǘŀƭ ŘΩŜǎǘŀōƭƛƳŜƴǘǎ  
que poden estar 

ocupats

x 100

tŜǊ ƻōǘŜƴƛǊ ƭŜǎ ŘŀŘŜǎ ŘŜ ƭΩƛƴŘƛŎŀŘƻǊΣ Şǎ ƴŜŎŜǎǎŀǊƛ dividir el nombre 
ŘΩŜǎǘŀōƭƛƳŜƴǘǎ ƻŎǳǇŀǘǎ ŜƴǘǊŜ Ŝƭ ƴƻƳōǊŜ ǘƻǘŀƭ ŘΩŜǎǘŀōƭƛƳŜƴǘǎ ŀƳō 
capacitat de ser ocupats,multiplicats per 100. [ΩƝƴŘŜȄ ŘΩƻŎǳǇŀōƛƭƛǘŀǘ 
del comerç urbà ens permet fer una lectura dels establiments 
ƻŎǳǇŀǘǎ ǊŜǎǇŜŎǘŜ Ŝƭ ǘƻǘŀƭ ŘΩŜǎǘŀōƭƛƳŜƴǘǎ ǉǳŜ ǇƻŘŜƴ ǎŜǊ ƻŎǳǇŀǘǎ. 
[ΩƛƴŘƛŎŀŘƻǊ Ŝǎ Ǉƻǘ ŎŀƭŎǳƭŀǊΣ ǘŀƳōŞΣ ǇŜǊ ǎŜŎǘƻǊǎ ŎƻƳŜǊŎƛŀƭǎ ŀƛȄƝ ŎƻƳ ǇŜǊ 
eixos comercials, i ens assenyalarà la major o menor necessitat de fer 
polítiques de foment dels espais buits.

NƴŘŜȄ ŘΩƻŎǳǇŀōƛƭƛǘŀǘ 
comercial (IOC)

MillorableEntre 80 i 90%

AdequatMés de 90%

PrecariEntre 70 i 80%

InadequatMenys de 70%

bȏ ŘΩŜǎǘŀōƭƛƳŜƴǘǎ 
clònics

bȏ ǘƻǘŀƭ ŘΩŜǎǘŀōƭƛƳŜƴǘǎ  
comercials actius

x 100

[ΩƛƴŘƛŎŀŘƻǊ ŘŜ ŎƭƻƴŀǘƎŜ ŎƻƳŜǊŎƛŀƭ ƳŜǎǳǊŀ Ŝƭ ƎǊŀǳ ŘŜ clonicitatde 
ƭΩŜǎǇŀƛ ŎƻƳŜǊŎƛŀƭ ǳǊōŁ ǊŜǎǇŜŎǘŜ ŀƭǘǊŜǎ ŜǎǇŀƛǎ ŎƻƳŜǊŎƛŀƭǎ ǎƛƳƛƭŀǊǎΦ tŜǊ ŀ 
calcular-lo, és necessari ŘƛǾƛŘƛǊ Ŝƭ ƴƻƳōǊŜ ŘΩŜǎǘŀōƭƛƳŜƴǘǎ ŎƻƳŜǊŎƛŀƭǎ 
que representen a marques clòniques (grans marques, franquícies i 
ŎŀŘŜƴŜǎύ ŜƴǘǊŜ Ŝƭ ǘƻǘŀƭ ŘΩŜǎǘŀōƭƛƳŜƴǘǎ ŎƻƳŜǊŎƛŀƭǎ ŀŎǘƛǳǎΦ Aquest 
ƛƴŘƛŎŀŘƻǊ Şǎ ŜǎǇŜŎƛŀƭƳŜƴǘ ǊŜƭƭŜǾŀƴǘ ŀ ƭΩƘƻǊŀ ŘΩŀƴŀƭƛǘȊŀǊ ƭŀ ǇŜǊǎƻƴŀƭƛǘŀǘ 
ŘŜ ƭΩŜƛȄ ŎƻƳŜǊŎƛŀƭΣ Ƨŀ ǉǳŜ ŎƻƳ ƳŞǎ ƎǊŀƴ ǎƛƎǳƛ ƭŀ ŎƻƴŎŜƴǘǊŀŎƛƽ 
ŘΩŀǉǳŜǎǘŜǎ ƳŀǊǉǳŜǎ ǊŜǎǘŀ ǇŜǊǎƻƴŀƭƛǘŀǘ ƛ ƛŘŜƴǘƛǘŀǘ ŀ ƭΩŜǎǇŀƛ ƛ ŀƭ ǇŀƛǎŀǘƎŜ 
comercial.

OriginalEntre 10 i 20%

SingularMenys de 10%

SimilarEntre 20 i 30%

ClònicMés de 30%

Índex de clonatge 
comercial (ICC)

E

F

G
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Estructura

de lôespai 

comercial urbà
3.1.
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3. An¨lisi de lôactivitat comercial urbana

Estructura de lôespai comercial

La primera de les 5 dimensionsa analitzarésƭΩŜǎǘǊǳŎǘǳǊŀde ƭΩŜǎǇŀƛcomercial

urbà, centradaen la obtencióŘΩǳƴŀprimeraradiografiadel tipusŘΩƻŦŜǊǘŀi de les

activitats comercialsdel municipi a partir deƭΩƻōǎŜǊǾŀŎƛƽŘΩǳƴconjuntŘΩŀǎǇŜŎǘŜǎ

queel configuren.

ElresultatŘΩŀǉǳŜǎǘŀanàlisipermetràidentificaralgunsdelsprincipalspunts forts

i punts dèbils del teixit comercialdel municipi, en relació a aspectescom els

principalsespaisde concentraciócomercial, la diversitat i el tipus ŘΩŀŎǘƛǾƛǘŀǘǎ

econòmiquespresentsa peu de carrer,aixícom la presènciai ƭΩŜǎǘŀǘde situació

delslocalsbuits.

EnƭΩŀƴŁƭƛǎƛŘΩŀǉǳŜǎǘŀprimeradimensió,per tant, estractaranaspectescom:

Å 5ŜƭƛƳƛǘŀŎƛƽ ŘŜ ƭΩŜǎǇŀƛ ŎƻƳŜǊŎƛŀƭ ǳǊōŁΦ

Å Tipologia i mix comercial.

Å Continuïtat del teixit comercial.

Å Caracterització dels eixos comercials.
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DelimitaciódeƭΩŜǎǇŀƛcomercialurbà.

SegonsǎΩƘŀpogut comprovara travésde la realitzaciódel censŘΩŀŎǘƛǾƛǘŀǘǎa peu de carrer,ǎΩƘŀƴcomptabilitzatfins a 1.767activitatsen plantabaixa,entre el

sectordel comerçal detall,elsserveisi altresactivitats.

Comes pot observara partir del següentmapade calor, la gran zonade concentraciócorresponal centre històric de la ciutat, a on se situa el MuseuDalí,

ƭΩŜǎƎƭŞǎƛŀde SantPerei la Rambla,i a partir ŘΩŀǉǳƝla concentracióesvadissipanta travésdel carrerNou,el carrerMéndezNuñez,el carrerSantPaui el carrer

Vilafant,que concentrentambébonapart de lesactivitatsen plantabaixa,aixícom tambéƭΩŜƴǘƻǊƴde la plaçaDr. ErnestVila, la plaçaCatalunyai la plaçadel

Gra,formant totes tresun importantnuclideconcentraciódeƭΩŀŎǘƛǾƛǘŀǘcomercial.

Estructura de lôespai comercial
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Estructura de lôespai comercial

Activitats a peu de carrerFigueres

1.767
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29,80%

42,30%

2,10%

25,80%
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Estructura de lôespai comercial

Tipologiai mix comercial

Pelque fa a la tipologia i el mix comercialde Figueres,en aquestcasǎΩƘŀoptat

per una taxonomia normalitzadai segmentadaper sectors,subsectorsi altres

activitatsenplantabaixaubicadesa la tramaurbanaconsolidada.

Enrelacióal sector del comerçal detall, aquestinclou tots aquellsestabliments

de venda de productes directes al client final, des de la venda de productes

quotidiansalimentarisi no alimentaris,passantper productesd'equipamentde la

llar, de la persona,la culturai el lleure,ƭΩŀǳǘƻƳƻŎƛƽo altrestipusdecomerços.

Pelque fa al sector dels serveis, en aquestcasǎΩƘƛagrupendiferents categories

ŘΩŜǎǘŀōƭƛƳŜƴǘǎque ofereixen,per una banda,serveisen ƭΩŁƳōƛǘprofessional,en

ƭΩŁƳōƛǘfinancero en el personal,aixícom tambéaquellsestablimentsvinculatsa

ƭΩƘƻǎǘŀƭŜǊƛŀi la restauració. TambéǎΩƘƛinclouenactivitatsŘΩŀƭƭƻǘƧŀƳŜƴǘaixí com

altrestipologiesdeserveiscomercials.

En la categoria ŘΩŀƭǘǊŜǎactivitats ǎΩƘƛinclouen establiments en planta baixa

vinculats a activitats ŘΩŀǎǎƻŎƛŀŎƛƻƴǎΣesports, activitats industrials i de la

construcció així com oficines de correus o altres serveis vinculats a

ƭΩŀŘƳƛƴƛǎǘǊŀŎƛƽ.

Finalment,ǎΩƛƴŎƭƻǳuna categoriavinculadaal seguimenti la interpretació dels

localsbuits, en funció del seu estat de situació i una valoracióqualitativa de la

sevaimatgei incidènciaaƭΩŜǎǇŀƛpúblic.

!ŎǘƛǾƛǘŀǘǎ ŀ ǇŜǳ ŘŜ ŎŀǊǊŜǊ ŀ ƭΩŜǎǇŀƛ ŎƻƳŜǊŎƛŀƭ ǳǊōŁ ŘŜ CƛƎǳŜǊŜǎ

bƻƳōǊŜ ŘΩŀŎǘƛǾƛǘŀǘǎ ŀ ǇŜǳ ŘŜ ŎŀǊǊŜǊ ǇŜǊ ǎŜŎǘƻǊΥ
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bȏ ŘΩŀŎǘƛǾƛǘŀǘǎ%ŘΩŀŎǘƛǾƛǘŀǘǎEn %

Comerç al detall 711 40,23% 29,8 %

Serveis 1.007 56,98% 42,3 % 

Altres activitats 49 2,77% 2,1 %

Locals buits 616 - 25,8 %
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Estructura de lôespai comercial

Comerç al detall

Quotidià alimentari

Menjar preparat

Supermercat

Carnisseria i xarcuteria

Queviures / Comestibles i begudes

Forn de pa i pastisseria

Fruites i verdures

Fruits secs

Ous i aus

Dolços i llaminadures

Peixos i mariscos

Herbolaris, dietètica i nutrició

Bodegues i vinacoteques

Venda de cafè i te

Quotidià no alimentari

Estancs i articles per a fumadors

Drogueria, perfumeria i cosmètica

Farmàcies i parafarmàcies

Equipament de la llar

Electrodomèstics

Floristeria

Elements tèxtils de la llar

Decoració i mobiliari

Ferreteria

Cristalleria

Materials de construcció i articles de sanejament

Basar

Equipament de la persona

Joieria, rellotgeria i bijuteria

Articles de segona mà

Sabateria i calçat

Merceria i llenceria

Roba i complements

Òptica

Articles esportius

Articles per a nens

Cultura i lleure

Instruments musicals

Papereria, llibreria i copisteria

Imatge i so

Art i col·lecció

Informàtica

Joguines i videojocs

Automoció i mobilitat

Combustibles i carburants

Venda i reparació de cicles

Concessionari

Altres establiments comercials

Grans magatzems i hipermercats

Esotèrics

Eròtics

Pirotècnia i armes

Pírcings i tatuatges

Productes agrícoles i de jardineria

Productes químics

Regals i souvenirs

Miscel·lània / Altres

Serveis

Serveis professionals

Agència de viatges

Activitats i excursions

Organització d'esdeveniments

Lloguer de vehicles

Taller mecànic

Seguretat i vigilància

Tintoreria i bugaderia

Agència de contractació

Espais de creació artística

Arquitectes

Arts gràfiques i dissenyadors

Serveis financers

Immobiliària

Advocats

Gestoria i assessoria

Banca

Assegurances i serveis financers

Serveis personals

Estètica i bellesa

Serveis de salut

Perruqueria

Autoescola

Gimnàs i esport

Centre educatiu privat

Hostaleria i restauració

Bar de copes i discoteca

Bar

Cafeteria i granja

Restaurant

Allotjament

Gelateries

Xurreries i xocolateries

Menjar per emportar / menjar ràpid

Vending

Altres serveis comercials

Mascotes

Arranjament de roba, sabates i claus

Reparacions

Fusteria

Manteniment i neteja

Instal·lacions i subministraments

Pàrquings i garatges

Missatgeria i transport

Locutori

Telefonia mòbil i accessoris

Altres activitats Altres

Cinema i teatre

Associacions i fundacions

Museus

Jocs i atraccions

Casinos i punts de joc

Loteries i apostes de l'Estat

Funerària

Distribució a l'engròs

Activitats industrials

Centres de dia

Oficines de correus
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Estructura de lôespai comercial

35,1%

40,6%

54,1%

28,9%

61,4%

56,6%

44,6%

67,9%

3,5%

2,9%

1,4%

3,2%

0 % 10 % 20 % 30 % 40 % 50 % 60 % 70 % 80 % 90 % 100 %

Districte IV

Districte III

Districte II

Districte I

Comerç al detall AltresServeis

Activitats a peu de carrer per sectors i districtes

Siobservemla distribucióde les activitatsper districte censal,es fa palèscom existeix

unacertapolaritzacióde lesactivitatsenplantabaixa.

Perunabanda,elsdistrictesII i III, ambun pesmolt important del sectordel comerç,ja

que aglutinenleszonesmésvinculadesal centrehistòricde Figueres,i ambƭΩŜȄƛǎǘŝƴŎƛŀ

ŘΩǳƴentramat de places,carrersi equipamentsde caràctercultural que doten aƭΩŜǎǇŀƛ

públic ŘΩǳƴŀcerta personalitat i ŘΩǳƴcert component lúdic idoni per a fomentar el

passeig,la circulaciódepersonesi el consum.

Per altra banda,els districtes I i IV són zonesamb un major pes del sector serveis.

Aquestfet possiblementvingui motivat per ƭΩŜǎǘǊǳŎǘǳǊŀsociodemogràficaexistent,així

com en la tipologia d'edificacionsi usos del sòl de ƭΩŜƴǘƻǊƴŘΩŀǉǳŜǎǘŜǎzones,més

llunyanesde la tramaurbanaconsolidada.
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Compra quotidiana

Compra no quotidiana

Serveis

Hostaleria i restauració

Automoció i mobilitat

Activitats a peu de carrerFigueres
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Certa diversitat 
comercial

Entre 2 i 3

Bona diversitat 
comercial

Més de 3

Poca diversitat
comercial

Entre 1 i 2

Molt poca diversitat 
comercial

Menys de 1

32

Pel que fa a algunsdels indicadorsgenèricsque hem analitzat en base al

reconeixementde ƭΩƻŦŜǊǘŀΣens trobem que pel que fa a la dotació comercial,

Figuerespresentaun indicador de dotació comercialde 3,79 establimentsper

cada100 habitants. Aquestindicadorposade manifestel nombreŘΩŀŎǘƛǾƛǘŀǘǎ

ubicadesen plantabaixaen establimentsactiusrespecteel total de la població

local. Això ens indica que estemdavantun espaicomercialatractiu i que per

tant, esdevéun centreŘΩŀǘǊŀŎŎƛƽde consumidorsquebusquenunaalta oferta i

alhoraque aquestatambé siguidiversa,com quedaconfirmat amb el següent

indicadorde diversitat comercialque es comentaràa continuació. Tot i això,

aquest indicador encarapodria millorar si hi apareixennoves activitats i es

redueixel nombrede localsbuits.

En segon lloc, i pel que fa a la diversitat del teixit econòmic,ƭΩƝƴŘŜȄde

diversitat comercialesconstrueixa partir deƭΩŀǇƭƛŎŀŎƛƽdeƭΩNƴŘŜȄde Diversitat

de Shannoni posaen relacióel volumper tipologiaŘΩŀŎǘƛǾƛǘŀǘǎrespecteel total

ŘΩŀŎǘƛǾƛǘŀǘǎcensades. Enaquestsentit, el resultat de ƭΩƛƴŘƛŎŀŘƻǊés 3,39 i ens

indicaqueFiguerespresentaun teixit econòmicdiversificati queper tant no hi

ha unasobresaturacióo excésŘΩƻŦŜǊǘŀŘΩǳƴŀactivitat determinada. Encasque

hi hagués una excessivaconcentraciód'algun tipus determinat ŘΩŀŎǘƛǾƛǘŀǘΣ

ƭΩƛƴŘƛŎŀŘƻǊseria més baix, tal i com acostumaa passaren espaiscomercials

que estanorientats a una tipologia de clientelamolt concretao que depenen

deƭΩŜǎǘŀŎƛƻƴŀƭƛǘŀǘdeƭΩŀŎǘƛǾƛǘŀǘturísticai per tant, estractaŘΩŜǎǇŀƛǎcomercials

menysresilientsdavantpossiblescanvisdecontextimportants.

Estructura de lôespai comercial

Activitats censades

1.767

Índex de dotació comercial (IDOC)

3,79
MillorableEntre 2 i 3 act. / 100 hab.

AdequatMés de 3 act./ 100 hab.

PrecariEntre 1 i 2 act. / 100 hab.

InadequatMenys de 1 act./ 100 hab.

Índex de diversitat comercial (IDIC)

3,39

Torna a la secció
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Estructura de lôespai comercial

Figueres
Índex de Dotació Comercial (IDOC) per districte censal

Figueres
Índex de Diversitat Comercial (IDIC) per districte censal

Establiments
actius

Població IDOC Valoració

Figueres 1.767 46.654 3,79

Districte I 249 13.177 1,89

Districte II 368 6.663 5,52

Dsitricte III 663 11.933 5,56

Districte IV 487 14.881 3,27

Establiments
actius

IDIC Valoració

Figueres 1.767 3,39

Districte I 249 3,23

Districte II 368 3,03

Districte III 663 3,42

Districte IV 487 3,34

ὖὭὒέὫςὖὭ

MillorableAdequat Precari Inadequat
Certa diversitat 
comercial

Bona diversitat 
comercial

Poca diversitat
comercial

Molt poca diversitat 
comercial

Menys dô1 est./100 hab.

Entre el 1 i 2 est./100 hab.

Entre 2 i 3 est./100 hab.

Més de 3 est./100 hab. 

Menys dô1.

Entre el 1 i 2.

Entre 2 i 3.

Més de 3. 
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Establiments
actius

Població
(2019)

IDOC Valoració

Figueres 1.767 46.654 3,79

Districte I 249 13.177 1,89

C. Jonquera/ Av. Marignane 32 1.072 2,99

Culubreti HabitatgesSindicals 5 1.477 0,34

Habitatgesdel Parci ParcSol 13 1.242 1,05

Horta Capallera 18 1.811 0,99

Lasauca/ Serra Floreta 70 1.293 5,41

Món Millor i Bon Pastor 28 2.389 1,17

PobleNou/ Turó Baix 71 2.681 2,65

Port Lligat 12 1.212 0,99

Districte II 368 6.663 5,52

Barceloneta / Caputxins 63 1.834 3,44

Cendrassos/ Costa Brava 9 1.210 0,74

Eixample 50 2.376 2,10

NucliAntic 246 1.243 19,79

Districte III 663 11.933 5,56

Av. Vilallonga/ Vilatenim 199 2.185 9,11

C. Riumors/ Rocabertí 59 2.655 2,22

La Marca de l'Ham 41 2.261 1,81

Plaçade l'Estació 206 2.995 6,88

Plaçadel Gra/ Calçada Monjos 158 1.837 8,60

Districte IV 487 14.881 3,27

Correus 38 2.346 1,62

Creude la Mà 83 2.902 2,86

L'OlivarGran 11 880 1,25

Ponent 39 1.556 2,51

Rally Sud 31 1.139 2,72

Sant Pau / Ins. Ramon Muntaner 83 2.214 3,75

TeatreJardí 172 1.614 10,66

VivendesSantJosep 30 2.230 1,35

34

Estructura de lôespai comercial

Seccions censals
Índex de Dotació Comercial (IDOC)

Menys dô1 est./100 hab.

Entre el 1 i 2 est./100 hab.

Entre 2 i 3 est./100 hab.

Més de 3 est./100 hab. 

MillorableAdequat Precari Inadequat
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Estructura de lôespai comercial

Certa diversitat 
comercial

Bona diversitat 
comercial

Poca diversitat
comercial

Molt poca diversitat 
comercial

Menys dô1.

Entre el 1 i 2.

Entre 2 i 3.

Més de 3. 

Establiments
actius

IDIC Valoració

Figueres 1.767 3,39

Districte I 249 3,23

C. Jonquera/ Av. Marignane 32 2,90

Culubreti HabitatgesSindicals 5 2,32

Habitatgesdel Parci ParcSol 13 2,41

Horta Capallera 18 1,95

Lasauca/ Serra Floreta 70 3,24

Món Millor i Bon Pastor 28 2,32

PobleNou/ Turó Baix 71 3,00

Port Lligat 12 3,08

Districte II 368 3,03

Barceloneta / Caputxins 63 2,91

Cendrassos/ Costa Brava 9 2,20

Eixample 50 2,82

NucliAntic 246 2,69

Disitricte III 663 3,42

Av. Vilallonga/ Vilatenim 199 3,28

C. Riumors/ Rocabertí 59 3,02

La Marca de l'Ham 41 3,05

Plaçade l'Estació 206 3,29

Plaçadel Gra/ Calçada Monjos 158 3,25

Districte IV 487 3,34

Correus 38 3,18

Creude la Mà 83 3,16

L'OlivarGran 11 2,37

Ponent 39 3,11

Rally Sud 31 2,78

Sant Pau / Ins. Ramon Muntaner 83 3,17

TeatreJardí 172 3,24

VivendesSantJosep 30 3,07

Seccions censals
Índex de Diversitat Comercial (IDIC)

ὖὭὒέὫςὖὭ
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Districte IV
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Comerços al detall per districtes i seccions censals 

Estructura de lôespai comercial

Comerçal detall

Pelquefa al sectordel comerçal detall,Figuerescomptaambfinsa 711activitats

comercialscensadesenplantabaixaquesuposenel 29,8 %del total.

Enaquestalínia,començantƭΩŀƴŁƭƛǎƛper districtestrobem que el DistricteIII ésel

que presentauna major concentracióde comerçosal detall (37,8%), seguit ja a

unacertadistànciapel districte II i IV (ambun 28,0%i un 24,1%respectivament).

Eldistricte I ésel que presentaun menorpercentatgede comerçosal detall amb

un 10,1%del total.

Analitzant-ho per seccionscensalstrobem que el Nucli Antic aglomerala major

quantitat de comerçosal detall amb un 21,2%. En un terme mig, i amb una

concentracióde comerçosmolt més reduïda trobaríem les zonesde Avinguda

Vilallonga/ Vilatenim(13,8%), la zonade la PlaçadeƭΩ9ǎǘŀŎƛƽ(11,3%), la zonade

TeatreJardí(9,6%) i la Plaçadel Gra/ CalçadaMonjos(8,4%).

Peracabar,la restade barristenenunaconcentraciómolt petita, ambno mésdel

4%del total del sectordel comerçal detall.

Comerços al detall

711

Torna a la secció
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Estructura de lôespai comercial

Comerç al detallFigueres

711

Torna a la secció
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Estructura de lôespai comercialSubsector Activitat bȏ ŘΩŀŎǘƛǾƛǘŀǘǎEn %

Quotidià 
alimentari

Menjar preparat 5 0,70 %

Supermercat 39 5,49 %

Carnisseria i xarcuteria 33 4,64 %

Queviures / Comestibles i begudes 26 3,66 %

Forn de pa i pastisseria 40 5,63 %

Fruites i verdures 16 2,25 %

Fruits secs 3 0,42 %

Ous i aus 1 0,14 %

Dolçosi llaminadures 13 1,83 %

Peixos i mariscos 5 0,70 %

Herbolaris,dietètica i nutrició 9 1,27 %

Bodegues i vinacoteques 2 0,28 %

Venda de cafè i te 2 0,28 %

Quotidià no 
alimentari

Estancs i articles per a fumadors 9 1,27 %

Drogueria, perfumeria i cosmètica 18 2,53%

Farmàcies i parafarmàcies 18 2,53 %

Equipament 
de la llar

Electrodomèstics 17 2,39 %

Floristeria 5 0,70 %

Elements tèxtils de la llar 22 3,09 %

Decoració i mobiliari 58 8,16 %

Ferreteria 6 0,84 %

Cristalleria 1 0,14 %

Materials de construcció i articles 
de sanejament

20 2,81 %

Basar 22 3,09 %

Equipament 
de la 

persona

Joieria, rellotgeria i bijuteria 20 2,81 %

Articles de segona mà 6 0,84 %

Sabateriai calçat 17 2,39 %

Merceria i llenceria 11 1,55 %

Roba i complements 108 15,19 %

Òptica 15 2,11%

Articles esportius 5 0,70 %

Articles per a nens 17 2,39 %

Cultura i 
lleure

Instruments musicals 0 -

Papereria, llibreria i copisteria 19 2,67 %

Imatge i so 12 1,69 %

Art i col·lecció 5 0,70%

Informàtica 10 1,41 %

Joguines i videojocs 6 0,84 %

Automoció i 
mobilitat

Combustibles i carburants 13 1,83 %

Venda i reparacióde cicles 12 1,69 %

Concessionari 21 2,95 %

Altres 
establiments 
comercials

Grans magatzems i hipermercats 0 -

Esotèrics 2 0,28 %

Eròtics 1 0,14 %

Pirotècnia i armes 2 0,28 %

Pírcings i tatuatges 6 0,84 %

Productes agrícoles i de jardineria 6 0,84 %

Productes químics 0 -

Regals i souvenirs 1 0,14 %

Miscel·lània / Altres 8 1,13 %

Subsectorsi activitatsde comerçal detall

Tal i com espot observara la taula, lesactivitatsvinculadesal sectordel comerç

al detallqueǎΩƘŀƴanalitzatsónmolt diversesi espodendesgranaren tresparts.

Percomençarhi ha elsdossubsectorsque vanrelacionatsamb els productesde

primera necessitati de consumdiari o setmanalper part de la població,que

corresponenal quotidià alimentari (carnisseries,peixateries,supermercats,forns

de pa i pastisseries,etc.) i al quotidià no alimentari (estancs, farmàcies,

perfumeries,herbolaris,etc.).

En segonlloc hi ha un grup de tres subsectorsque correspona la compra no

quotidianao comparada,aquellaqueésadquiridade maneramésimpulsivai que

motiva a personesdel municipi i ŘΩŀƭǘǊŜǎdel voltant a desplaçar-se per tal de

poder adquirir aquestsproductes. Hi trobem el subsectorde ƭΩŜǉǳƛǇŀƳŜƴǘde la

llar (botiguesde mobles,floristeries,basars,ferreteries,etc.), ƭΩŜǉǳƛǇŀƳŜƴǘde la

persona(joieries,botiguesde roba i complements,òptiques,etc.) i les activitats

vinculades a la cultura i el lleure (papereries i llibreries, art i col·lecció,

informàtica,etc.).

En tercer i darrer lloc hi trobem dues categories,amb poca implementacióal

municipi, que corresponenŘΩǳƴŀbanda a ƭΩŀǳǘƻƳƻŎƛƽi mobilitat (benzineres,

concessionaris)i ŘΩǳƴŀaltra bandaaltres establimentscomercialsque no ǎΩƘŀƴ

pogut ubicar en cap altre subsector i que reuneixen activitats molt diverses

(pírcingsi tatuatges, botigues eròtiques, esotèriques,hipermercats,productes

químics,etc.).

Torna a la secció
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Estructura de lôespai comercial

31,0%

26,0%

19,6%

44,4%

5,8%

4,5%

8,0%

9,7%

21,6%

32,3%

8,5%

13,9%

21,1%

17,1%

53,3%

15,3%

10,5%

5,9%

6,5%

6,9%

7,0%

10,8%

1,0%

4,2%

2,9%

3,3%

3,0%

5,6%

0 % 10 % 20 % 30 % 40 % 50 % 60 % 70 % 80 % 90 % 100 %

Districte IV

Districte III

Districte II

Districte I

Quotidià 
alimentari

Quotidià no 
alimentari

Equipament de 
la llar

Equipament de 
la persona

Cultura i lleure
Automoció i 
mobilitat

Altres TOTAL

Figueres 194 45 151 199 52 46 24 711

Districte I 32 7 10 11 5 3 4 199

Districte II 39 16 17 106 13 2 6 21

Districte III 70 12 87 46 16 29 9 3

Districte IV 53 10 37 36 18 12 5 24

Quot. alimentari

Quot. no alimentari

Equip. llar

Equip. persona

Cultura i lleure

Automoció i mobilitat

Altres

Figueres
Nombre de comerços al detall actius per districte censal i tipologia:
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Estructura de lôespai comercial

Quotidià alimentari

Quotidià no alimentari

0,52%

1,03%

1,03%

1,55%

2,58%

2,58%

4,64%

6,70%

8,25%

13,40%

17,01%

20,10%

20,62%

0 % 5 % 10 % 15 % 20 % 25 %

Ous i aus

Bodegues i vinacoteques

Venda de cafè i te

Fruits secs

Menjar preparat

Peixos i mariscos

Herbolaris, dietètica i nutrició

Dolços i llaminadures

Fruites i verdures

vǳŜǾƛǳǊŜǎ κ /ƻƳŜǎǘƛōƭŜǎ ƛΧ

Carnisseria i xarcuteria

Supermercat

Forn de pa i pastisseria

20,00%

40,00%

40,00%

0 % 10 % 20 % 30 % 40 %

Estancs i articles per a
fumadors

Drogueria, perfumeria i
cosmètica

Farmàcies i parafarmàcies

Activitats censades

239

Índex de quotidianitat

comercial (IQC)

13,53

MillorableEntre 10 i 15%

AdequatMés de 15%

PrecariEntre 5 i 10%

InadequatMenys de 5%
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Estructura de lôespai comercial

Equipament de la llar

Cultura i lleure

Equipament de la persona

0,66%

3,31%

3,97%

11,26%

13,25%

14,57%

14,57%

38,41%

0 % 10 % 20 % 30 % 40 %

Cristalleria

Floristeria

Ferreteria

Electrodomèstics

aŀǘŜǊƛŀƭǎ ŘŜ ŎƻƴǎǘǊǳŎŎƛƽ ƛΧ

Elements tèxtils de la llar

Basar

Decoració i mobiliari

2,51%

3,02%

5,53%

7,54%

8,54%

8,54%

10,05%

54,27%

0 % 10 %20 %30 %40 %50 %60 %

Articles esportius

Articles de segona mà

Merceria i llenceria

Òptica

Sabateria i calçat

Articles per a nens

Joieria, rellotgeria i bijuteria

Roba i complements

9,62%

11,54%

19,23%

23,08%

36,54%

0 % 10 % 20 % 30 % 40 %

Art i col·lecció

Joguines i videojocs

Informàtica

Imatge i so

tŀǇŜǊŜǊƛŀΣ ƭƭƛōǊŜǊƛŀ ƛΧ

Activitats censades

402

NƴŘŜȄ ŘΩƛƳǇǳƭǎ

comercial (IIC)

22,75

Cert impuls 
comercial

Entre 20 i 30%

Gran impuls comercialMés de 30%

Poc impuls comercialEntre 10 i 20%

Baix impuls comercial Menys de 10%

Torna a la secció
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13,53

Menys del 5%

Entre el 5 i el 10%

Entre el 10 i el 15%

Més del 15%

22,75

Menys del 10%

Entre el 10 i el 20%

Entre el 20 i el 30%

Més del 30%

Comerç
quotidià

Establiments
actius

IQC Valoració

Figueres 239 1.767 13,53

Districte I 39 249 15,66

Districte II 55 368 14,95

Dsitricte III 82 663 12,37

Districte IV 63 487 12,94

42

Estructura de lôespai comercial

MillorableAdequat Precari Inadequat

Comerçno 
quotidià

Establiments
actius

IIC Valoració

Figueres 402 1.767 22,75

Districte I 26 249 10,44

Districte II 136 368 36,96

Districte III 149 663 22,47

Districte IV 91 487 18,69

Figueres
Índex de Quotidianitat Comercial (IQC) per districte censal

Figueres
NƴŘŜȄ ŘΩƛƳǇǳƭǎ /ƻƳŜǊŎƛŀƭ όLL/ύ ǇŜǊ ŘƛǎǘǊƛŎǘŜ ŎŜƴǎŀƭ

Cert impuls 
comercial

Gran impuls 
comercial

Poc impuls 
comercial

Baix impuls 
comercial

Torna a la secció
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Districte I
Nombre de comerços al detall actius per secció censal i tipologia:

Estructura de lôespai comercial

Quotidià 
alimentari

Quotidià no 
alimentari

Equipament de 
la llar

Equipament de 
la persona

Cultura i lleure
Automoció i 
mobilitat

Altres TOTAL

Figueres 194 45 151 199 52 46 24 711

Districte I 32 7 10 11 5 3 4 72

C. Jonquera/ Av. Marignane 4 0 1 2 1 0 0 8

Culubreti HabitatgesSindicals 1 0 0 0 0 0 0 1

Habitatgesdel Parci ParcSol 1 0 1 0 0 0 0 2

Horta Capallera 6 0 0 0 0 0 0 6

Lasauca / Serra Floreta 5 3 2 5 1 2 3 21

Món Millor i Bon Pastor 10 1 0 2 0 0 0 13

PobleNou/ Turó Baix 5 1 6 1 3 1 0 17

Port Lligat 0 2 0 1 0 0 1 4

29,4%

76,9%

23,8%

100,0%

50,0%

100,0%

50,0%

50,0%

5,9%

7,7%

14,3%

35,3%

9,5%

50,0%

12,5%

25,0%

5,9%

15,4%

23,8%

25,0%

17,6%

4,8%

12,5%

5,9%

9,5%

25,0%

14,3%

0 % 20 % 40 % 60 % 80 % 100 %

    Port Lligat

    Poble Nou / Turó Baix

    Món Millor i Bon Pastor

    Lasauca / Serra Floreta

    Horta Capallera

    Habitatges del Parc i
ParcSol

    Culubret i Habitatges
Sindicals

    C. Jonquera / Av.
Marignane

Quot. alimentari

Quot. no alimentari

Equip. llar

Equip. persona

Cultura i lleure

Automoció i mobilitat

Altres

Torna a la secció
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10,44

Menys del 10%

Entre el 10 i el 20%

Entre el 20 i el 30%

Més del 30%

15,66

Menys del 5%

Entre el 5 i el 10%

Entre el 10 i el 15%

Més del 15%

Comerç
quotidià

Establiments
actius

IQC Valoració

Figueres 239 1.767 13,53

Districte I 39 249 15,66

C. Jonquera/ Av. Marignane 4 32 12,50

Culubreti HabitatgesSindicals 1 5 20,00

Habitatgesdel Parci ParcSol 1 13 7,69

Horta Capallera 6 18 33,33

Lasauca/ Serra Floreta 8 70 11,43

Món Millor i Bon Pastor 11 28 39,29

PobleNou/ Turó Baix 6 71 8,45

Port Lligat 2 12 16,67

44

Estructura de lôespai comercial

Districte I
Índex de Quotidianitat Comercial (IQC)

MillorableAdequat Precari Inadequat

Comerçno 
quotidià

Establiments
actius

IIC Valoració

Figueres 135 1.767 22,75

Districte I 26 249 10,44

C. Jonquera/ Av. Marignane 4 32 12,50

Culubreti HabitatgesSindicals 0 5 0,00

Habitatgesdel Parci ParcSol 1 13 7,69

Horta Capallera 0 18 0,00

Lasauca/ Serra Floreta 8 70 11,43

Món Millor i Bon Pastor 2 28 7,14

PobleNou/ Turó Baix 10 71 14,08

Port Lligat 1 12 8,33

Cert impuls 
comercial

Gran impuls 
comercial

Poc impuls 
comercial

Baix impuls 
comercial

Districte I
NƴŘŜȄ ŘΩLƳǇǳƭǎ /ƻƳŜǊŎƛŀƭ όLL/ύ

Torna a la secció
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Estructura de lôespai comercial

Quotidià 
alimentari

Quotidià no 
alimentari

Equipament de 
la llar

Equipament de 
la persona

Cultura i lleure
Automoció i 
mobilitat

Altres TOTAL

Figueres 194 45 151 199 52 46 24 711

Districte II 39 16 17 106 13 2 6 199

Barceloneta / Caputxins 11 0 5 1 2 0 2 21

Cendrassos/ Costa Brava 0 0 1 0 0 2 0 3

Eixample 13 1 2 4 4 0 0 24

NucliAntic 15 15 9 101 7 0 4 151

9,9%

54,2%

52,4%

9,9%

4,2%

6,0%

8,3%

33,3%

23,8%

66,9%

16,7%

4,8%

4,6%

16,7%

9,5%

66,7%

2,6%

9,5%

0 % 10 % 20 % 30 % 40 % 50 % 60 % 70 % 80 % 90 % 100 %

    Nucli Antic

    Eixample

    Cendrassos / Costa Brava

    Barceloneta / Caputxins

Districte II
Nombre de comerços al detall actius per secció censal i tipologia:

Quot. alimentari

Quot. no alimentari

Equip. llar

Equip. persona

Cultura i lleure

Automoció i mobilitat

Altres

Torna a la secció
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Estructura de lôespai comercial

14,95

Districte II
Índex de Quotidianitat Comercial (IQC)

36,96

Districte II
NƴŘŜȄ ŘΩLƳǇǳƭǎ /ƻƳŜǊŎƛŀƭ όLL/ύ

Comerçno 
quotidià

Establiments
actius

IIC Valoració

Figueres 135 1.767 22,75

Districte II 136 368 36,96

Barceloneta / Caputxins 8 63 12,70

Cendrassos/ Costa Brava 1 9 11,11

Eixample 10 50 20,00

NucliAntic 117 246 47,56

Comerç
quotidià

Establiments
actius

IQC Valoració

Figueres 239 1.767 13,53

Districte II 55 368 14,95

Barceloneta / Caputxins 11 63 17,46

Cendrassos/ Costa Brava 0 9 0,00

Eixample 14 50 28,00

NucliAntic 30 246 12,20

MillorableAdequat Precari Inadequat
Cert impuls 
comercial

Gran impuls 
comercial

Poc impuls 
comercial

Baix impuls 
comercial

Menys del 5%

Entre el 5 i el 10%

Entre el 10 i el 15%

Més del 15%

Menys del 10%

Entre el 10 i el 20%

Entre el 20 i el 30%

Més del 30%

Torna a la secció
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Estructura de lôespai comercial

Quotidià 
alimentari

Quotidià no 
alimentari

Equipament de 
la llar

Equipament de 
la persona

Cultura i lleure
Automoció i 
mobilitat

Altres TOTAL

Figueres 194 45 151 199 52 46 24 711

Districte III 70 12 87 46 16 29 9 269

Av. Vilallonga / Vilatenim 10 2 45 9 4 26 2 98
C. Riumors / Rocabertí 5 1 7 3 0 1 0 17
La Marca de l'Ham 6 1 6 0 1 0 0 14
Plaça de l'Estació 26 5 16 22 6 2 3 80
Plaça del Gra / Calçada Monjos 23 3 13 12 5 0 4 60

38,3%

32,5%

42,9%

29,4%

10,2%

5,00%

6,3%

7,1%

5,9%

2,0%

21,7%

20,0%

42,9%

41,2%

45,9%

20,0%

27,5%

17,6%

9,2%

8,3%

7,5%

7,1%

4,1%

2,5%

5,9%

26,5%

6,67%

3,8%

2,0%

0 % 10 % 20 % 30 % 40 % 50 % 60 % 70 % 80 % 90 % 100 %

    Plaça del Gra / Calçada Monjos

    Plaça de l'Estació

    La Marca de l'Ham

    C. Riumors / Rocabertí

    Av. Vilallonga / Vilatenim

Districte III
Nombre de comerços al detall actius per secció censal i tipologia:

Quot. alimentari

Quot. no alimentari

Equip. llar

Equip. persona

Cultura i lleure

Automoció i mobilitat

Altres

Torna a la secció
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Estructura de lôespai comercial

12,37

Districte III
Índex de Quotidianitat Comercial (IQC)

MillorableAdequat Precari Inadequat Cert impuls 
comercial

Gran impuls 
comercial

Poc impuls 
comercial

Baix impuls 
comercial

22,47

Districte III
NƴŘŜȄ ŘΩLƳǇǳƭǎ /ƻƳŜǊŎƛŀƭ όLL/ύ

Comerç
quotidià

Establiments
actius

IQC Valoració

Figueres 239 1.767 13,53

Districte III 82 663 12,37

Av. Vilallonga/ Vilatenim 12 199 6,03

C. Riumors/ Rocabertí 6 59 10,17

La Marca de l'Ham 7 41 17,07

Plaçade l'Estació 31 206 15,05

Plaçadel Gra/ Calçada Monjos 26 158 16,46

Comerçno 
quotidià

Establiments
actius

IIC Valoració

Figueres 135 1.767 22,75

Districte III 149 663 22,47

Av. Vilallonga/ Vilatenim 58 199 29,15

C. Riumors/ Rocabertí 10 59 16,95

La Marca de l'Ham 7 41 17,07

Plaçade l'Estació 44 206 21,36

Plaçadel Gra/ Calçada Monjos 30 158 18,99

Menys del 5%

Entre el 5 i el 10%

Entre el 10 i el 15%

Més del 15%

Menys del 10%

Entre el 10 i el 20%

Entre el 20 i el 30%

Més del 30%

Torna a la secció
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Estructura de lôespai comercial

Quotidià 
alimentari

Quotidià no 
alimentari

Equipament de 
la llar

Equipament de 
la persona

Cultura i lleure
Automoció i 
mobilitat

Altres TOTAL

Figueres 194 45 151 199 52 46 24 711

Districte IV 53 10 37 36 18 12 5 171

Correus 2 1 2 4 1 1 1 12

Creude la Mà 8 1 6 0 2 3 2 22

L'OlivarGran 2 0 0 1 1 0 0 4

Ponent 4 0 7 2 0 2 0 15

Rally Sud 1 0 6 0 0 4 0 11

Sant Pau / Ins. Ramon Muntaner 9 1 3 5 6 1 1 26

TeatreJardí 19 6 12 23 7 0 1 68

VivendesSantJosep 8 1 1 1 1 1 0 13

61,5%

27,9%

34,6%

9,1%

26,7%

50,0%

36,4%

16,7%

7,69%

8,82%

3,85%

4,5%

8,33%

7,7%

17,6%

11,5%

54,5%

46,7%

27,3%

16,7%

7,7%

33,8%

19,2%

13,3%

25,0%

33,3%

7,7%

10,3%

23,1%

25,0%

9,1%

8,3%

7,69%

3,85%

36,4%

13,3%

13,6%

8,33%

1,47%

3,85%

9,1%

8,33%

0 % 20 % 40 % 60 % 80 % 100 %

    Vivendes Sant Josep

    Teatre Jardí

    Sant Pau / Ins. Ramon Muntaner

    Rally Sud

    Ponent

    L'Olivar Gran

    Creu de la Mà

    Correus

Districte IV
Nombre de comerços al detall actius per secció censal i tipologia:

Quot. alimentari

Quot. no alimentari

Equip. llar

Equip. persona

Cultura i lleure

Automoció i mobilitat

Altres

Torna a la secció
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Estructura de lôespai comercial

12,94

Districte IV
Índex de Quotidianitat Comercial (IQC)

18,69

Districte IV
NƴŘŜȄ ŘΩLƳǇǳƭǎ /ƻƳŜǊŎƛŀƭ όLL/ύ

Comerç quotidià Establiments actius IQC Valoració

Figueres 239 1.767 13,53

Districte IV 63 487 12,94

Correus 3 38 7,89

Creude la Mà 9 83 10,84

L'OlivarGran 2 11 18,18

Ponent 4 39 10,26

Rally Sud 1 31 3,23

Sant Pau /Ins. Ramon Muntaner 10 83 12,05

TeatreJardí 25 172 14,53

VivendesSantJosep 9 30 30,00

Comerçno quotidià Establimentsactius IIC Valoració

Figueres 135 1.767 22,75

Districte IV 91 487 18,69

Correus 7 38 18,42

Creude la Mà 8 83 9,64

L'OlivarGran 2 11 18,18

Ponent 9 39 23,08

Rally Sud 6 31 19,35

Sant Pau / Ins. Ramon Muntaner 14 83 16,87

TeatreJardí 42 172 24,42

VivendesSantJosep 3 30 10,00

MillorableAdequat Precari Inadequat Cert impuls 
comercial

Gran impuls 
comercial

Poc impuls 
comercial

Baix impuls 
comercial

Menys del 5%

Entre el 5 i el 10%

Entre el 10 i el 15%

Més del 15%

Menys del 10%

Entre el 10 i el 20%

Entre el 20 i el 30%

Més del 30%

Torna a la secció
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Compra quotidiana

Compra no quotidiana

Comparativa de compraFigueres

Torna a la secció






















































































































































































































































