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4 Tomaalaseccic  FOCALIZZA

M. Comerg i desenvolupament loczl

1. Introduccio

Consideracions iniclals

El teixit comercial de les nostres ciutats esdeve un dels factors que més Pertot plegat,el procésde transformaciodigital delsnegocisen el mon del comerg
contribueixen a la diferenciacio i a la competitivitat entre diferents espais esdeveé un dels principals reptes de futur que caldra tenir en compte per tal
urbans Al mateixtemps,també contribueixa la riquesaturistica,a la vertebracié R QI R isdalindubidntextactual

i la cohesitsociali, en sintesi,a donarvidai dinamismea un municipi .
Ensegonlloc, un altre dels principalsreptesdel comercurbarecauent QI NN& 6 I R |

Sibé éscert que el paperde f QF O tomédiaiubanaésun factor fonamental grans marquesi de grans superficiesi centres comercialsal territori, ja que en
per entendreel modelde ciutat, adiaR Q| asmronenque hi hadiversosiactors general és percebudacom una amenagaper a la supervivénciadels establiments
quecondicionerel seudinamisme comercialstradicionals Aquestfet pot contribuir, per tant, a modificarf QS & i NHzO G dzN

: . . L o del paisatge comercial,la composiciddel teixit comerciali al mateix temps pot
Enprimerlloc, lademocratitzacide leseinesi dispositiusdigitalsha creatun nou P 9 P PSP

escenarivirtual i haposatat QI deHapéblacioun nou ménR QA y' F 2gNeY F O A é:ondicionarel dinamisme el bon funcionamentdelsespaiscomercialurbans
circulaen xarxai que acabaprovocantuna séeriede canvisde valorsen la manera
de fer de la societat Sibé éscert que la comoditat que aporten els nous mitjans
de compradigital son elementsque han acabatafectant a la presade decisions
de consumde la poblacié, es consideraque existeixenaltres valors que també

entrenenjoc.

AlgunsR QI |j dzfosspadsenper la conscienciacide la poblacio respecteel
valor afegit de la proximitat i el tracte personalitzat el respecte pel medi
ambient i la salut, la responsabilitat social en els processosde produccié aixi

comlaimatge o lareputaciodigital del negocientreR QI f (i NB &

z
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4 Torna a la secci6

Encerta mesura,la supervivéncia el funcionamentdel propi teixit comercialtradicional seranaspectescondicionatsper la sevacapacitatde respostajuntament al context
territorial en el qual estrobin integrats Esaquion entren en joc altresdosfactorsclau f QS @rtal-cdm escenarifisicon esmanifestenlesdinamiquesdet QI O Gomédiali | {

urbang i la capacitatde gestioi de relacié que existeixentre els diferents agentsimplicats enla construccidR Q daydel comercialquetreballi de maneraconsensuada

Totsaquestsfactors,per tant, han generatun contextde canvisprofundsque no noméshan afectatal sectordel comer¢,siné que també hainfluenciatla propiaconfiguraciéde
lesciutatsi larelaci6amb elsseusresidentsi visitants Aixi,tot it QA Y lajoimacioquef Q! 2 dzyi &l prapBejkii associatidfan del comerg,la realitat ésque en el context
actual,elsmunicipishande fer front a unagrandiversitatde pressionseconomiquessocials normativesque esmanifestenen el territori i que necessiterde certaplanificacié

estratégica

Enaquestcontext, el presentprojecte pretén contribuir a la definicié del > que esdevinguun instrument que

ajudia definirlesmesuresestratégiquesaixicom elsprogrames lesaccionsespecifiques implementaral llarg delspropersanys

Principals factors condicionants dels espais comercials

> H
S Aab

La digitalitzacid i les La hiperespecialitzacio La qualitat de La governanca de les
compreson-line | les grans marques i f QSa LJ A dzNbidtatsila gestio dels
superficies espais comercials
urbans
tflF RS RAYFYAUGTIFOAs RS tQFEOGAGAGIG O2YSNODALFE dzNDBFyl RS CA3IdzSNBaod



El nostre model

Com hem vist, els espaisurbans es troben en un procés de transformacio
constant que ve condicionat per la tipologia R Q dzd #étivitats que hi
desenvoluperels diferents agentssocialsi economicsi que acabendeterminant
el funcionament i el dinamisme del teixit comercial Aquest fet condueix

explicitamenta abordarf QI ydeld dkegeiits aspectesque, en el seu conjunt,

esdevenenindicadorsdel funcionamentde f QS éohdtrdial,ambf Q2 6 @S O A dz

detectar aquellsque necessitende certa intervencio per tal de contribuir a una

milloradef Q Sactiidl (i

Enaquestsentit, f QI yde @ la @ icdm@raidlurbéna suposaun trencament
amb els patrons tradicionalsde f QI ydel §ektér domercialanant un pas meés
enlla i posant el focus en una analisi de f QS &dnderdial urba de caracter
transversal Ambf Q2 0 8eSitiétitkadot aquestprocés,esproposael segiient
model explicatiu on es presenten les diferents esfereson actuen els agents
implicats en la dinamitzacio de f QI O (cdm@kiai tiriana segonsla seva

naturalesa

puj
(Vo))
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4 Torna a la secci6

. El sector public esdevépecaclaude f QS y 3 Ndenf in@elsS =
principals organs encarregatsde posar en marxa diferents mecanismesde
consensi de treball conjunt davant qualsevoliniciativa o problematica que
sorgeixienverst QI O @omerdialutbana Laintegrentant f QS Ipaditic £dm
f QS tpdrkdeX Q! 2 dzy aixicofrBafa$tade grupsmunicipals

. El'sectorprivat, entescom el conjunt de sectorseconomicsque
desenvolupenla sevaactivitat economicaen el territori, conformala segona
peca fonamental de la dinamitzaciéde f QI O {cdm@raial urbana El teixit
associatiutambé és un agenta tenir molt en compte per la sevacapacitatde
mobilitzaci6 R QA y i S.NI 2 OdzOA s

. La ciutadania, entesa com la resta R QS y { dssotiatiansi
agrupaciongjue donenvidaal territori atravésdel desenvolupamente la seva
activitat quotidiana Entenemque també han de jugarun paperclauen la presa

dedecisioneenf Qt Jiblikaitravésde la sevaparticipacio

AConstrupgm un estat
la realitat comercial del territori a
trav®s doébuna Vi si

dzNB Iyl RS CAIdzSNBad
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4 Tomaalaseccic ; FOCALIZZA

M. Comerg i desenvolupament loczl

Les 3 esferes de
f QF OU A DA
comercial
urbana

' Esfera publica

. Esfera privada

. Ciutadania

CAIdNI mMd 9f y28G0NB Y2RSt> SaFTSNBa RS fQIOGAGAGIG O2YSNDAIE dzNDIylF d 9t 62N OAs LINBLAI &
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4 Tomaalasecci6 7 FOCALIZZA

. Comerg i desenvolupament loczl

[ QI ydelffuhdohamentR QI |j dzed ésferasR QI @®lészjue es poden
classificarels agentsimplicatsen la dinamitzaciode f QI O Gongrdiafutbdna,
ha de permetre identificar les principals fortaleses i debilitats de f QS a LJ- A

comercialurba, entenentlo com el continent on conflueixeni es manifestenles

dinamiquesgenerades L eS 5 d I m e n S I O n S d e

Enaquestsentit,f Q2 0 R Q ®diqBeipBrinet diagnosticalt Q S de Bituatiode A .
f QI O Gomé&dialutbanapassaasert QS éomkrdialurba, el qual considerem | O e S p a I C O I I l e r C

quecalabordaratravésR Q dmylradacentradaen 5 gransdimensions

Lainterpretacio conjunta dels elements que configurenles cinc dimensionsde
f QS &ohderdialurba, és el que ens permet diagnosticarft Q S delsitudicio de
f QI O dom@dialiirbaina

Endefinitiva, la transversalitatde f Q2 0 R S ®dafaiziRuna visio integral del
funcionament del sector, perd al mateix temps ens trobem davant una gran
complexitat a f Q K R O (i NhaorezpoNsabilitat directa en la gestié i la
supervisioR Q| t R@ky1j derierdsiSriper part delsdiferentsagentsimplicats

En aquest sentit, és necessariparlar R Q dofrresponsabilitat,o responsabilitat

Comercial
Urba

compartida

Usi
dinamisme

ATreball em amb un enf ocame
transversal a partir de les 5
di mensi ons que configuren
comerci al ur b” o

tftr RS RAYFIYAGTI I OAs RS tQFOGAGAGIG O2YSNOALFE dzNBFyYylF RS CA3IdzSNBaod 8



[ e@tructura de f QS @dneraial urba, centrat en analitzar una primera
radiografiade f QI O (cdm@rkial & partir de f Q2 0 4 RN\IAkyigunts
R QI & LJ§ue &lScanfiguren com la concentracio, la continuitat o la

composiciédel mix comercial

Laimatge de f QS @ohitrdialurba, entesacom la confluénciade la imatge
det QS artdli la imatge dels establimentscomercialsque configurenuna

imatgecomercialglobal

[ @cessibilitat de f QS Zadlerkial urba, que f QS y U & Sy dels

aspectesclau a treballar pel que fa a la mobilitat de les personesaf Q K 2 NJ

R Ql O @rfbRaxilNat i desplacarse amb comoditat per f QS &obderdial

urba

4.

4 Tomaalaseccic  FOCALIZZA

M. Comerg i desenvolupament loczl

[ (@i dinamismede f QS adnlerdial urba, ja que la disponibilitat R QS & LI A &
pUblicsatractius complementat QI O Gongrdiali forima part indissolublede
f QS E LISdekosnpidd did passeigde f Q dzaHsludedique se'n facin i els
recursosi singularitatscomercialsque hi son presents,sén elements que cal

analitzaren el seuconjunt

Lagovernancade f QS dohikrdialurba, ést Qt ¥ paitifidel qual es posade
manifestcom sén les relacionsque esdonenat QS domkrdialurba entre les
diferents esferesanalitzadest QS pIbENI QS PAvaAilia ciutadania,en
tots aquellsaspectesjue tinguin a veureamb la definiciode t QI O Gomédiali | i

urbana

.,&
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&
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4 Torna a la secci6

Objectius del projecte

Una vegadaplantejadesles consideracionsnicialsi el model que utilitzarem per a la realitzaciodel diagnosticde f QI O dom&dialuibana, el segiientpas se centraen

marcarelsobjectiusa partir delsqualsid Q| N&l pre3etze |k

Objectiu principal

Impulsar un document de planificacio estrategica que contribueixi a la dinamitzacié del teixit comercial aixi com &dadeacti

dels baixos comercials en desus de Figueres de cara als propers anys.

Objectius especifics

01 5SGSOGFNI IljdzStfta FalsSoisSa Oftldz I GSYANI Sy O2YLIGS LISNIF YAff2NI NI St
02 LYy FEAGTFNI EF AYyF2NXYEFEOAs NBO2tfARF | (N}@Sa RS RAGSNE2A YS8§(i2RS&a RQA

03 5AaaSyer NI dzy LI RS GNBolff [[dzS SaRSOAYy3IdzA dzy Ayald Ndgpe®sy i RS NBEFSNB
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Metodologia

4 Torna a la secci6

Pelque fa al procésmetodologica seguirperat QI V la fedlitdagiodel Lesprincipalsfonts R Q A y F 2ubilivddesper at QS | dephbe@tdosument
a Q pivotat al voltant seranlesseguents
de diferents metodes i a Q Bafacteritzatper la recercaR Q dzyfsio integral de A Consultai analiside documentsi informacio estadisticadisponiblesobre el

f Ql O pektd deltlétebtaraquellselementsi dinamiquesque a diaR Q I é8tdrA
condicionanf QI O dom&dialiirbaina

En aquest context, el treball parteix R Q dablkintat practica entregant com a
resultat final una sériede liniesR QI O {iqd&-p@rhetin construir una estratégia

de dinamitzaciadel municipi

[ QS y T 2 &dl profeyteisera al mateix temps multidisciplinari, aplicant una
metodologiadiversaque faciliti espaisi mecanismegle debat, de col-laboracid
de participacio per tal de definir objectius i estratégiesconjuntes entre els

diferentsagentsimplicatsent QI O (rbagsi G | A

Visi6 integral

Visio transversal

puj
(Vo))
P
(0p))

t € RAYFYAGT I OAs

municipide Figueres
Realitzaci@el censde I'activitat comerciala peude carret

Reconeixement visualitzacioin situ del principal espaicomercialurbai les

zonescomercialde Figueres

Realitzacio Rédtrevistes amb els principals agents implicats de f QS a ¥ S NJ
plblica, comsént QS ledzikilpblitic de lesdiferentsareesdef Q! 2dzy G YSy |

de Figueres

RealitzacicR QS y (i Nilligidualitzéblésamb els principalsagentsimplicats
def QS PprAva&idEtomsonel sectorcomercialel sectorde larestauraciai el
sectordef QI f ft 2021 YSy

Realitzacidde diversesreunions de treball o focus grup tant amb el teixit

economiccomambles principalsentitats economiquesiel municipi

fQFrOUAGAGEFG O2YSNDALFE dzNBFYylF RS CA3IdzSNBAD 11



4 Tomaalaseccic  FOCALIZZA

M. Comerg i desenvolupament loczl

Resumdel procésmetodologicseguitper a la realitzaciddel projecte

[ 2y a dz il RS '?2)f0“ RQ QAY T 2

C2yia RQAYTF2NXI OAs AYyOGSNySay
A520dzySyita AyuSNya RS Q! 2dzyi

Czyia RQAYTFT2NXI OAs SEGSNYySay

A IDESCAT.
A Direccié General de Comerg.

Visualitzacidn situ

ReconeixemennsituRSt GSAEAG SO2y5YAO A R

comercial urba.

9AYySa RQAYQGSadGAIr OAs | dz
AwSIFtAGT I OAs RSt OSya RS fQF OGA
Ayt AaA RQAYRAOFR2NAO®
A Caracteritzacio dels eixos comercials.

9AYSa RQAY@GSaldAIlr OAs | dz+ {

Entrevistes a:
A Equip politic i técnic de les diferents arees de
f Ql 2dzyil YSYyd RS CA3IdzSNBa®
A Moviment associatiu empresarial del municipi.
Focus grup amb:
A Teixit economic i entitats.

puj
(Vo))
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Contextualitzaclio

En aquest apartat:

Context territorial
Perfil demografic
Perfil socioeconomic
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4 Tomaalaseccic  FOCALIZZA

M. Comerg i desenvolupament loczl

2. Contextualitzacio

Context territorial

Figuereseix centraldef QEnipdrda

Figueresestroba situat a la zonanord-oriental de Catalunya
i ésla capitali ciutat més pobladade f QErfiporda Es
troba ben a prop de la frontera amb Francadels Pirineusi
de la costaaixi que des de fa temps a Q Eohvertit en un
punt de trobada i d'aturada, de viatgers, menestralsi

comerciantgde tota mena

Elterme municipalde Figuereses petit, amb una superficie
de 19,38 km2i estroba en unaposiciécentralen el side la
comarca,envoltat pels municipisde Vilabertran, Cabanes,
Peralada,Vilasacra,el Far R Q 9 Y LI¥iNdBri i3l lers, la

gualcosali aportaunaposicioestrategica

[ QEmpbrdai en especialFigueresés un indret ben irrigat
per la xarxade comunicaciongexistents,ja que hi discorre

f QT,da N-II, i la linia del Tren de Gran Velocitat que

connectaFranca Espanya

Aixi, Figueresés un enclavamentde gran atractiu i no nomésés el centre econdmic,comerciali de serveisde f QEripardasin6 també del conjunt de les comarques
gironines matisatpero perf Q| diz&ufatscom Oloti sobretot Gironaque sonelsaltresgranspolsR Q| i & [ax@nha Bigueresep tambéunagranafluénciade turistes,
sobretotaf QS frévinetrsde la veinaFrancaen major mesura,atrets per la cultura, la gastronomiai £ Q ldésfacantla figura de SalvadorDali, el gran referent del

surrealismeElmuseudedicata la sevavidai obra, rep anualmentgairebél,5 milionsde visitants

Z o~ ~ A - z
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4 Tomaalaseccic  FOCALIZZA

M. Comerg i desenvolupament loczl

2. Contextualitzacio

Context territorial

Lesseccionsensals

A nivell municipal,Figueresesdivideixen 4 districtescensald 25 seccionsensalgjue presentenunaconfiguraciddiferenciadaa partir delsdiferentsequipamentstipologia

R QS aplbilickadxicomlesdiferentsactivitatsi usosdel sol

A més,aquestselementses veuencondicionatsper una evoluci6demograficamolt important els Gltims 20 anysque ha suposatt Q| NJRK a@gyidtiamigratoriaque ha

canviatlafisonomiadela ciutataixicomf QS & (i dabizd @ dindmismeR QI f bArdsy &

Aquestfet ha coinciditambun radicalcanvidelshabitsde consuma nivell globali en el sectorcomercialen particular,la qual cosahaincidit de maneramolt significativaen

f QS a (i eobmbaadeNEciutat, propiciantun progressiulesplacament substituciéde les activitatseconomiquesa peude carret

tflF RS e : dzNDb Iyl RS CAIdzSNBao 15



4 Tomaalaseccic  FOCALIZZA

M. Comerg i desenvolupament loczl

2. Contextualitzacio

Perfil demografic

Poblacio de Figueres

@\ 46.654 | 10.832 28.654 7.168 @23-092h°mes

. Persones Persones Persones
(2019) habitants de 0 a 19 anys de 20 a 64 anys majors de 65 anys @ 23.052 dones
blacid Nacionalitat Resta de la Resta Africa Aml\?élrcdaidel America del Asia i
Po a.lCIO estrangera espanyola UE RQ9 dzN® LJ Central Sud Oceania
de Figueres (2019) entra
34.268 1.941 556 6.156 1.280 1.975 478
Evolucio de la poblacio de Figueres (192&19) Estructurade la poblaciéde Figuereq19982019
50000 De 100 anys i més 0% 0%
0% =1 0% mHomes

De 90 a 94 anys 1% = 0%
40000 // 2% — 10 Dones
De 80 a 84 anys 3%

204

3% 204
30000 De 70 a 74 anys 4% — 30/
. . 4% s 494
20000 e s - De 60 a 64 anys 5% —— 50/
6% 6%
De 50 a 54 anys 7% 7%
10000 7% 8%
De 40 a 44 anys 8% 9%
0 8% 9%
D D O DAL OO XL OO A PO O DA IDN>XHL O N @O De 3034 anys ” 7
9" D’ L T " T K T QLYY NN NN 6% 6%
TR AT AT AT AR AT AR AR DT AR AR DT AR DT ADT DT DT AR AT ADT AP De 20 a 24 anys 506 6%
5% 6%
——Homes Dones ==—TOTAL De 10 a 14 anys 6% 6%
6% 6%
De 0 a 4 anys 5% 6%
10% 5% 0% 5% 10%

Font: Elaboracié propia a parik Q L R,2@Q@ | {

z
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4 Tomaalaseccic  FOCALIZZA

M. Comerg i desenvolupament loczl

2. Contextualitzacio

Perfil socioeconomic

aAudelyl |ydzZ f RQI0dzNJ NBIREADANI 0! TISINI IACGO2ENRAEI | { ICAAID MBI U 2820 P OA | {
5000 4000
4500 3500
4000 \
(%]
8 3500 3000
£ 3000 £ 2500
T 2500 £ 2000
(%] —
2 iggg 2 1500
(@)
7 1000
8 1000
500 ._é’——é >00 — o e
0 0
[ee] o o O — N n M < < Ln © N~ [ce) o o O
2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 88 dndgddddaddad g adadsqg
G © @ © 8@ © ® © 8@ ©®© 8@ © © © 8@ © ® © 8 © ® © 8 © © O
Agricultura = [ndUstria = Construccié EQPEPEOEODEOE®EO®EO®EDE®E®EO®E®
Serveis e SENSe 0CUPACIO anteriGk==Total Agricultura == |ndlstria == Construccid Serveis ==Total
Evolucié del nombre de vehicles a Figueres (1:2939) Evolucié de la renda per capita a Figueres (2Q007)
. . Renda per habitant. index
Renda per capita ( Y o
35000 Catalunya =100
(%]
< 30000 2010 13.300 ¢ 79,0 %
% 25000 — -
S 20000 o — *—0—0—0—0—o—o- 2011 12.600 G 75,8 %
> 15000 2012 12.000 a 75,8 %
S 10000 i )
g 5000 2013 11.900 ua 75,3 %
= 0 W 2014 11.900 74,2 %
I~ 00 O O d N M I 1D © I~ 0 O O 4 N M <« 10O © N~ 0O
D O OO O O O O O O 0 0 0 O d d d d d A o A o .
GLEQRRRRRRRRRRERRRRERERERE 2015 12.300 74,0 %
==@=TUurismes == \/lotocicletes =@=Camions i furgonetes 2016 12.700 4 75,0 %
Tractors industrials  ==@==Autobusos i altres == Total 2017 13.100 G 75,9 %
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4 Torna a la secci6

~ q-= . N | =
Analisi tematica
[ QI O {cdm@rgialurbénaés, entre R QI f uln N aspectesmés importants a tenir en compte a

f Q Kd2 teballar en el desenvolupamentle les economiedocals Elcomerg,no noméscal analitzar

lo desR Q gyt de vista estrictamenteconomic,sin6 que cal incidir en la sevafuncié social, ladica i
culturalent QS yd&l BiNvifipi Aspectesjue converteixenaquestsectoreconomicen un delsagents
amb més importanciaen f QS @2 &l ddaiismede f QI O Wirba@di &lldésenvolupamentel

territori.

Figueresno Yy’ Q Gna excepcid; el conjuntR QI O (i &g@ipainénisi FeEursosturisticsque espoden
trobar al seu espaicomercialurba, juntament amb el comer¢local, sén els principals motors per

excel-lenciadel seudesenvolupamentconomici social

En aquest sentit, per entendre t QI yoe f R B ® &dm@raidlurbana caldra realitzar una analisi

R QI |j dgpettésgue condicionenla bonamarxai el dinamismedef QI O deknliAidipl, i Gue ens
han de permetre congixer quina és la realitat actual del seu comer¢ Per a la realitzacio R Q dzy’
diagnosticglobalde f QI O Gom@dialulbanade Figuerescentraremt QI yeh e osird model de

les 5 dimensionsque interactuenen la configuraciode f Q S émkrchalurbai que entenemaue sén
aspectesclau per a poder definir mesuresR QS y F 2 NJildsefi®lipamentdel comerg que
permetin millorar la competitivitat i Q- (i 8} nidichpicen el futur.

Aquestaanalisi consta R Q qmyht de vista transversali té en compte diversosindicadors,tant de

caracterqualitatiu comde caracterquantitatiu que contribueixena caracteritzaf  Q Sde itbiadioR Q dzy

06006

modelcomercialdeterminat
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(0p))
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An~ | 1 s1  doil nd]
En relacio als indicadors de f QI O (cdn@ial agiiestsson einesR QA Y @S §ué peftetdrh 5
comparardiversosconjuntsde dadesi que & Q dzii bdr af i ST yI deanddurésiobservaciongant

de caracterquantitatiu com qualitatiu. Duesde les avantatgesR Q dzii Zelf ikdicadbrésbn per una
banda,el seumarcatcaracterobjectiu, ja que secentrenenf QI ylédadesgdantitatives Peraltra,

el fet que siguincomparablesamb si mateixos(introduint una variabletemporal) i amb altres casos

(introduint unavariableespacial)

Laimportant aportacio que fan els indicadorsals processosle decisid,tant en la fasede planificacio
com en la fase de gestid publica,descansasobrela sevacapacitatde caracteritzarla situaciéper tal
R QA R S ypdskitfies disfumdions, problematiques o virtuts R Q dnbdel comercial fins a tracar

possiblesstratégiesde caraala sevareorientaciéen un futur.

Enaquestsentit, els indicadorsanalitzatsen aquestestudi faran referenciaa un moment puntual de
f QI O domédialulbanade Figueres noméspodranservirper extreure conclusionsen el moment
actual Encasde voler que aquestsindicadorssiguin ttils en un futur, caldrarepetir el procediment

mitjangcant un procés de monitoratge, per tal que aquestssiguin comparablesa partir de la seva

.
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evoluciéen el temps
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4 Torna a la secci6

n2 de locals ocupats
IDC = — x 100
poblacié local

mexdggptaci%)merg‘i.al(lDO’Q
c-l 1T 11 1 -

indexde diversitat comercial(IDIC)

S

H:_Zpilnpf

=l

indexde quotidianitat comercial(IQC)

n? comerc¢ quotidia
IQC = x 100
n?de locals ocupats

indexR Q A Y daluzrcéal(11C)

n? comercg no quotidia
e = x 100
n? de locals ocupats

G indexde serveiscomercials(ISC)

n? serveis comercials
ISC = x 100
n? de locals ocupats

e indexR Q 2 O dzLJcomérdiaklOQQ) {

n? de locals ocupats

10¢= n? d’establiments comercials x 100

e indexde clonatgecomercial(ICC)

o EO QA GBOED |
00 = o — o w100
€0 N €udno
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index de dotacio
comercial (IDOC)

index de diversitat
comercial (IDIC)

index de quotidianitat
comercial (IQC)
B e - !;,l

NYRSE RQA YLz & ; i e il .
y b6 RQS&aGl of AYSpgrgoaai la culturai el lleure) amb el total RQS a U | éamid Y S

dedicats a la venda de
producte no quotidia

comercial (l1IC)
[ 1

4 Torna a la secci6

Comerg 1 desenvolupamenl local

[ QA Y R poSd eR 2eldi6 el nombre RQS & (i | ocbmeXcily (i &

R Q dzbrta determinada(comercal detall, serveisi altres) amb el

nombre RQK I 6.A Aguegtiindicador determina el nombre

GFof AYSWIEES A&l odctiurdeny dada 100 6 1000 habitants i aporta
X

..190 +  informaciorespecteel potencialcomercialde la zonaen questia

Més de 3act/ 100 hab. @ Adequat

Entre 2 i 3act / 100 hab. @ Millorable

yu Tambées pot calcularper sectorscomercials permetent coneixerel Entre 11 2act /100 hab. @ Precari
nombreR Q K | 6 dué Hi ha érérelacidals establimentsR Q dagtor
comercialdeterminat Menys de Jact/ 100 hab. @ Inadequat
[ QA Y Ras@alcRZoNdervantt QI 0 dzy relativa@dld sectors Més de 3 @ Bonadiversitat
comercialsrespecteel n° total R QS & (i | o(Pi)ACHI&aairidir LN comercial
de cadavalor Pientre el seuLo@ i multiplicar el resultat per Pi. El . Certa diversitat
e ~ .. sumatori de cadascundels valors obtinguts serat QA y Rfin&@.l R 2 N%mrez'?’. comercial
(U X0 € "QC U Q [ QA vy R EndperiBthInesurarla intensitat, la varietat i el grau _ Poca diversitat
R QS a LIS O gomérdialRIQldA¥rtas espaicomercialdeterminat Entre 112 @ omercial
Commésdiverssiguiel teixit comercial,mésfacil seragenerarfluxos Molt poca diversitat
R Q dza dzle blkc@iensatisfer necessitatsdiferents. Encanvi, amb Menys de 1 @

unamenordiversitat,majorseraf QS E Héadbmgpradors

A B NA X AL = N y deSduotidianitat comercial determina el percentatge
b 0 RQSaul ot A Y%&%% ée( u I ocbmelidlgyde &aracter quotidia respecte el total
dedicats a la venda <A s A = A o -~
s RQSaul 0 fcdmer8ialsu é@cupats Podem definir aquells
de producte quotidia

establimentscomercialsdedicatsa la vendade productesde consum

x100 | quotidia comaquellsque estancompresoen els sectorsde quotidia

NP° total alimentarii quotidia no alimentari A partir de conéixerel paper del
RQSadl ot AYSy!iémercdeprimeranecessitatf QA Y RokrMetr&afaNihrel graude
proximitat R Q dmgdel comercial determinat amb la seva poblacié
resident

comercial

Més de 15% @ Adequat
Entre 10i 15% @ Millorable
Entre 51 10% Precari

Menys de 5% @ Inadequat

Aquest indicador posa en relaci6 el nimero RQSa il 6f AYSy (i a

comercialsno quotidians(equipamentsde la llar, equipamentde la

activitat comercialmultiplicat per 100. Enspermetradeterminarel %
RQS & (I acdnfer¢gi@sgnibdina oferta de productesque no son

puj
>
<
_<
>
[N
O«
>
ul
]
(0p))

x 100 de primera necessitati per tant, els potencialsconsumidorsno hi

N° total acudeixendiaria 0 setmanalment Aguestssectorsson els que en
RQS&dl ot AYSy. determinats casos,poden impulsarf QI O icdm@raial R @idzspai
determinat motivant el desplacamentdels potencials consumidors
pertal de poderadquirirelsseusproductes

fQFrOUAGAGEFG O2YSNODAFE dzNBFyYylF RS

deé ade 30% @ Granimpuls comercial

Cert impuls

Entre 20 i 30% @ comercial

Entre 10 i1 20% Poc impuls comercial

Menys de 10% @ Baix impuls comercial
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index de serveis

comercials (ISC)

| 1 ro=

NYRSE RQ2 OdzLJ
comercial (I0C)
/‘_ / "

t f

index de clonatge
comercial (ICC)
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4 Torna a la secci6

Comerg 1 desenvolupamenl local

Més de 50% () _Gran,pes dels seryeis

bdo RQSAUIOGEAYENAFRAOI RRNIBAA Y t Ozt y2 YO NB RQS&0GFIo0tAYSyia RSRAOI (&
dedicats a la venda de GSYRI RS aSNBSAaz SyuGiNB St y2Yo Mbeadidolg et pQSANEDO f A Y Sy
: serveis multiplicats per 100] QA Y RA OF R2NJ Sy a LISNNSGUNEL RSGSNNAYLEF NI Sf
x 100 | Percentatge de serveis existentn un municipi o un eix comercial, ;| Entre 30 40%@ Poc pes dels serveis
A g oo < ax e S FOAs |f 020l f RS fQ2FSNUF OZ2ZYSNDODALI
bo uzdlt RQSabt (}/f AV@é y ua Menys de 30%@ Molt poc pes dels serveis
) t SNI 200SYyANI £ S4 RI RSdividRédnom®eA y RAOF R2NE S&a ySOSaal NA
OALALLL o oy R/RFAGIOTAYSy A 20dd G4 SyGdNB St yesveoNad Aeguict t RQSAGI ¢
ocupats C pacﬁ‘at de ser ocupatsnultiplicats per 100] QNY R SE RQ20dzLJr oAt AUl U
— - %100 | delvcomergAt,erf‘fl engermet fer una lectura dels establiments Entre 80'90:%.,'\/“”0rable i o
boé G201t RQSalI20daL¥yag aNBaLISOusS St v2dlf RQSaduloftAYSyua ljdz2S LR2RSY :
que poden estar [ QAYVRAOI R2NJ $a LIR2dG OFf OdzA F NE G YRIEP BPPINTeHRE Oi2NA 02 Y
ocupats eixos comercials, i ens assenyalara la major o menor necessitat de fer .
politiques de foment dels espais buits. Menys de 70%@ Inadequat
[ QAYVRAOI R2NJ RS Of 2y | (i ZIGniciddlyy SNOA £ YSadz2Ny Sf 3INI dz RS
b6 ROSHGIof avd uséa LI A O2YSNDALE dzNDBt NBALISOUS MerfsiieNBo@® Baulad A& O2 YSNJ
- calcularlo, és necessaRA GA RANJ St y2YONBE RQSaulofAYSyua O2YSNDOALI
clonics . L 50 iqinal
I — ~x 100 | Yue representen a marques cloniques (grans marques, franquicies i Entre 1?'20,@. Oflglna o |
boé G201 f RQSallIGH{RASYSYyawa SYuNs St G20l f AgReSaulof AYSyua O2YSNOAIFT A | (
ALY comercials actius AYRAOIR2NI Sa SaLSOALEYSyd NBff SHFPgRSEOiSHmea NG RQIF VI £
RS t QSAE O2YSNDAIfS=Z 21 1jdz§ 0O2Y voa ANY  aAIdAi ] 02\
RO [ dz8a 084 YINJjdSa NBadh LISNE2yF (8§ @ CoOMRsy G At G I
comercial.
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4 Torna a la secci6 FOICAL|ZZA

M. Comerg i desenvolupament loczl

Estructura
de | 0espal
comercial urba
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An"lisi de | dactivitat comercial ur bdranaalaseco 7 FOCALIZZA

M. Comerg i desenvolupament loczl

Estructura de | despai <come

La primera de les 5 dimensionsa analitzarésf QS & (i NazQiSdabkierdial
urba, centradaen la obtencioR Q dpyirheraradiografiadel tipus R Q 2 Fi 8eNEB |
activitats comercialsdel municipi a partir det Q2 6 a & REAAIRQ I & LIS fa

queel configuren

ElresultatR QI |j de@sipdrmetraidentificaralgunsdelsprincipalspunts forts

i punts debils del teixit comercialdel municipi, en relacié a aspectescom els
principals espaisde concentraci6comercial,la diversitati el tipus R QF O G A ¢
econdmiquespresentsa peu de carrer, aixi com la presénciai f Q Sde &ituakcio

delslocalsbuits.
Enf QF YRIQH A wn@radimensio,pertant, estractaranaspectesom:

AS5StAYAGIFOAs RS fQSaLIl A O2YSNDOALI
A Tipologia i mix comercial.
A Continuitat del teixit comercial.

A Caracteritzacio dels eixos comercials.

RS RAYFYAGTIFOAs RS tQFEOGAGAGIG O2YSNODALFf dzNDBFyl RS CA3IdzSNBad 24



4 Tomaalasecci6 7 FOCALIZZA

M. Comerg i desenvolupament loczl

Estructura de | 6espali comer ci al

Delimitaciodef QS éom#rclalurba.

Segonsi Q pohut comprovara travésde la realitzaciodel censR QI O (i d\p@uideicharied Q Kcbmptabilitzatfins a 1.767 activitatsen plantabaixa,entre el

sectordel comercal detall, elsserveis altresactivitats

Comes pot observara partir del segiientmapade calor, la gran zonade concentraciécorresponal centre historic de la ciutat, a on se situa el Museu Dali,
f QS & aefSantParei la Ramblaj apartir R Q| b @dentracidesva dissipanta travésdel carrerNou, el carrerMéndezNufiez el carrer SantPaui el carrer
Vilafant,que concentrentambé bonapart de les activitats en planta baixa,aixicomtambét QS yd@é Ia pld¢aDr. ErnestVila, la plagaCatalunyai la plagadel

Gra,formanttotes tres unimportantnuclide concentraciddet QI O domé&diali I (i

CA3dzSNBao 25
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4 Torna a la secci6

" Estructura de | 0Oespalil comer ci al

Tipologiai mix comercial

Pelque fa a la tipologiai el mix comercialde Figueresen aquestcasd Q &pkat b2YONBE RQFOUOGAGAGLIG& I LISdz RS OF NNBNJ LIS
per una taxonomianormalitzadai segmentadaper sectors, subsectorsi altres
D O R O AR D D %
activitatsen plantabaixaubicadesa la tramaurbanaconsolidada
Comerg al detall 711 40,23% 29,8 %
Enrelacioal sector del comercal detall, aquestinclou tots aquellsestabliments Serveis 1.007 56.98% 42.3 %
de venda de productesdirectes al client final, des de la venda de productes —
Altres activitats 49 2,77% 2,1%
guotidiansalimentarisi no alimentaris,passantper productesd'equipamentde la
. . .. Locals buits 616 - 25,8 %
llar, dela personajaculturai el lleure,{ QI dzi & ai<dpusde comercos
Pelque fa al sector dels serveis en aquestcasa Qd§ruipendiferents categories
RQS & i I afeloferéxgnjper unabanda,serveisen f Qt Yrofdssionalen ' OGAGAGEGA | 1LISdz RS OFNNBNJ I fQSaLlk A O
f Qt Ynarcero en el personal,aixicom també aquellsestablimentsvinculatsa
. A . x A - < . ~ .. 45% 42,30%
f QK 2 aiud réstauxakid Tambéa QificfouenactivitatsR QI £ f 2 aixBcbnY Sy U 40 %
0
altrestipologiesde serveiscomercials
Pelog 35 %
. Lo . _ 29,80%
En la categoria R Q| f actNifatd a Q iKclouen establimentsen planta baixa 30 % 25 80%
vinculats a activitats R QI & & 2 Odspofish actyitats industrials i de la 25 %
construccié aixi com oficines de correus o altres serveis vinculats a 20 %
f QL RYAYA&GNI OAs 15 %
10 %
Finalment,& Q A yuQd c&tetpriavinculadaal seguimenti la interpretacio dels 5% 2,10%
localsbuits, en funcié del seu estat de situaciéi una valoraciéqualitativa de la 0% _
Comerg al detall Serveis Altres activitats  Locals buits

sevaimatgei incidénciaaft Q Sg@ihlie. A
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Estructur a

de

| Oespali

Comerg al detall

Quotidia alimentari

Menjar preparat

Supermercat

Carnisseria i xarcuteria

Queviures / Comestibles i begudes

Forn de pa i pastisseria

Fruites i verdures

Fruits secs

Ous i aus

Dolcos i llaminadures

Peixos i mariscos

Herbolaris, dietetica i nutricid

Bodegues i vinacoteques

Venda de café i te

Quotidia no alimentari

Estancs i articles per a fumadors

Drogueria, perfumeria i cosmetica

Farmacies i parafarmacies

Equipament de la llar

Electrodomestics

Floristeria

Elements textils de la llar

Decoracid i mobiliari

Ferreteria

Cristalleria

Materials de construcci6 i articles de sanejament

Basar

Equipament de la persona

Joieria, rellotgeria i bijuteria

Articles de segona ma

Sabateria i calgat

Merceria i llenceria

Roba i complements

Optica

Articles esportius

Articles per a nens

Cultura i lleure

Instruments musicals

Papereria, llibreria i copisteria

Imatge i so

Art i col-leccio

Informatica

Joguines i videojocs

Automoci6 i mobilitat

Combustibles i carburants

Venda i reparacio de cicles

Concessionari

Altres establiments comercials

Grans magatzems i hipermercats

Esoterics

Erotics

Pirotécnia i armes

Pircings i tatuatges

Productes agricoles i de jardineria

Productes quimics

Regals i souvenirs

Miscel-lania / Altres

4 Torna a la seccio

comer C

| a l

FOCALIZZA

¢
M. Comerg i desenvolupament loczl

Serveis

Serveis professionals

lAgéncia de viatges

IActivitats i excursions

Organitzacié d'esdeveniments

Lloguer de vehicles

[Taller mecanic

Seguretat i vigilancia

Tintoreria i bugaderia

lAgencia de contractacié

Espais de creacio artistica

JArquitectes

IArts grafiques i dissenyadors

Serveis financers

Immobiliaria

JAdvocats

Gestoria i assessoria

Banca

[Assegurances i serveis financers

Serveis personals

Estética i bellesa

Serveis de salut

Perruqueria

JAutoescola

Gimnas i esport

Centre educatiu privat

Hostaleria i restauracio

Bar de copes i discoteca

Bar

Cafeteria i granja

Restaurant

Allotjament

Gelateries

Xurreries i xocolateries

Menjar per emportar / menjar rapid

ending

Altres serveis comercials

Mascotes

[Arranjament de roba, sabates i claus

Reparacions

Fusteria

Manteniment i neteja

Instal-lacions i subministraments

Parquings i garatges

Missatgeria i transport

Locutori

[Telefonia mobil i accessoris

Altres activitats

Altres

Cinema i teatre

[Associacions i fundacions

Museus

lJocs i atraccions

(Casinos i punts de joc

Loteries i apostes de I'Estat

Funeraria

Distribucio a I'engros

IActivitats industrials

Centres de dia

Oficines de correus

O2YSNDAI §
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4 Tomaalaseccic  FOCALIZZA

M. Comerg i desenvolupament loczl

Estructura de | 6espali comer ci al

Activitats a peu de carrer per sectors i districtes

Siobservemla distribucid de les activitats per districte censal,es fa palescom existeix

unacertapolaritzaciode lesactivitatsen plantabaixa

Perunabanda,elsdistrictesll i lll,ambun pesmolt important del sectordel comerg,ja

que aglutinenles zonesmésvinculadesal centre historic de Figueresj ambf QS E A & i

A

- ol
R Q @nframatde places,carrersi equipamentsde caracterculturalque dotenaf QS & L -‘? 5.’ 'iﬂ 5%
o L e % N g o Districte Il [ 2
public R Q doéitta personalitati R Q daft component ludic idoni per a fomentar el : k i )

ol
S

passeigla circulaciode personed el consum

Per altra banda, els districtes | i IV s6n zonesamb un major pes del sector serveis

-

- a TP
Yo

| Districte Il =4 J

Aquestfet possiblementvingui motivat perf QS & (i Btditdlénuadficaxistent, aixi : B\ : L
com en la tipologia d'edificacionsi usos del sol de f QS yRi @INlj/dzéed, Biés s < S WA L] & BN

- ] 2

! 3 " »: K X 4 y

llunyanesde latramaurbanaconsolidada % A NIEERANRC S AP e ?3 ,
- N ar R2[UTge 550
I ! Districte IV

oo | D & S
oo | N o
o | R :

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100 %

‘ Comerc al detall Serveis ‘ Altres

~ A

I RS RAYIFIYAGT I OAs RS tQFOGAGAGIG O2YSNOALFE dzNBFYyl RS CA3IdzZSNBaP 29



4 Tomaalaseccic  FOCALIZZA
Estructura de

| espai comerci al

. o : . omerg al detall
Activitats a peu de carrer per districtes i seccions censals ‘ c ¢

Serveis ‘ Altres

Vivendes Sant Josef 43.33%
Teatre Jardi 39.53%

53,33% 3,33%
57,56% 2,91%
Sant Pau / Ins. Ramon MuntancillllEEE s 66,27% 2,41%
Rally Sud 58,06% - 6,45%
Ponent 53,85% - 7,69%
L'Olivar Gran 63,64%
Creu de la Ma 71,08% 2,41%
Correus 63,16%
Plaga del Gra / Calgada MonjoSiEr .

5,26%
59,49%
Placa de I'Estacio I —
La Marca de I'Ham | =7 .

2,53%
60,19% 0,97%
58,54% - 7.32%
C. Riumors / RocabertiiE iz s 71,19%
Av. Vilallonga / Vilatenim [y s "

45,73% 5,03%
Nucli Antic 61,63%
Eixample 48.00%

Cendrassos / Costa Brav 33,33%

36,73% 1,63%
52,00%
66,67%
Barceloneta / Caputxins R . 66,67%
Port Lligat 58,33% - 8,33%
Poble Nou / Turé Baix IEC 7 73,24% 2182%
Man Millor i Bon Pastor 53,57%
Lasauca / Serra Floretd e 7 67,14% 2,86%
Horta Capallera 66,67%
Habitatges del Parc i ParcSallFEEE/ 84,62%
Culubret i Habitatges Sindical SEEEEEFEN L/ 60,00% 20,0000
C. Jonquera / Av. Marignané o e 68,75% - 6,25%
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
tflF RS RAYFYAGTIIFOAs RS
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4 Torna a la secci6

Comerg 1 desenvolupamenl local

Figueres Activitats a peu de carrer

o
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[ ] .@ SIS
o X
L ] ':‘,.
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° L
o
2 &
&
(9 ®
(=l &
f[~(“’:‘ » é . ®
e ® . 4 %,
® 2~
a < "0 o
. 5 o ° - Compra quotidiana
®  §
@ & ‘
. %o o ‘ Compra no quotidiana
L ¢ ® PS =
] po
2 AT Serveis
Hostaleria i restauracio
N ‘ Automocié i mobilitat
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4 Torna a la secci6

Estructura de | 0Oespal comer ci al
Pel que fa a algunsdels indicadorsgenéricsque hem analitzat en base al
reconeixementde f Q2 FeSdtdbknZque pel que fa a la dotacié comercial, 1 . 7 6 7
Figueregresentaun indicador de dotacio comercialde 3,79 establimentsper
cada100 habitants Aquestindicadorposade manifestel nombreR QI OG A @A G I ( & Activitats censades

ubicadesen plantabaixaen establimentsactiusrespecteel total de la poblacié

local Aixo ensindicaque estemdavantun espaicomercialatractiu i que per

tant, esdevéun centreR Q| i Né& cOnSukniorsyue busquenunaalta oferta i 3 7 9 Més de Jact/ 100 hab. @ Adequat
alhoraque aquestatambé siguidiversa,com quedaconfirmatamb el seguent Entre 2 i 3act / 100 hab. @ Millorable
indi iversi - 5 - i6 Tot i aixc index de dotacio comercial (IDOC
indicador de diversitat comercialque es comentaraa continuacié Tot i aixo, ( ) Entre 1i 2act / 100 hab. Precari
aquestindicador encarapodria millorar si hi apareixennoves activitatsi es n® establiments actius

_ _ 1DOC = oblacio local x 100 Menys de lact/ 100 hab. @ Inadequat
redueixel nombrede localsbuits. P

En segonlloc, i pel que fa a la diversitat del teixit economic,f QN & S E
diversitat comerciales construeixa partir det QI LJdé {00 Nye@Sdzsitat 3 39 Més de 3 @ Bona diversitat
]

comercial

de Shannon posaenrelaciéel volumpertipologiaR Q| O Ur&és@ektéeltaiah Certa diversitat

R QI O (i desdaddsEriaguestsentit, el resultatde f Q A y R&s £39 ReRNJ index de diversitat comercial (IDIC) Entre 2i3@ o ercial
indicaque Figuerepresentaun teixit econodmicdiversificati que per tant no hi . Entre 112 Egr‘;]aegi‘ﬁrsnat
ha una sobresaturacid excésk Q 2 TR Ndayitivitat determinada Encasque H= —Z p,Inp, Menys de 1 @ Molt poca diversitat
hi hagués una excessivaconcentracié d'algun tipus determinat RQl OG A @A G| (2 7= comercial
f QA Yy RserlamésBaiX)tal i com acostumaa passaren espaiscomercials
gue estanorientats a unatipologia de clientelamolt concretao que depenen
def QS a G I déi204 | G livisikaiipdr tant, estractaR Q S Acbdhekcials
menysresilientsdavantpossiblesanvisde contextimportants
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4 Tomaalaseccic  FOCALIZZA

M. Comerg i desenvolupament loczl

Estructura de | 6espali comer ci al

index de Dotacié Comercial (IDOC) per districte censal index de Diversitat Comercial (IDIC) per districte censal

actius

Establiments

actius

BTN 0 TSR
Districtel 13.177 1,89 _ Districte| 3,23
Districte Il 368 6.663 5,52 Districte Il 368 3,03
Dsitrictelll 663 11.933 5,56 Districtelll 663 3,42
Districte [V 487 14.881 3,27 Districte IV 487 3,34
® fden @ Miobe  ® P @ iadequa @ Sonaisiat @ Cora uerstat g Pocs thertat g Mol pocsdersta
1DOC = n? establiments actius ~ 100 . .
poblacié local (X € QL Q

DistrictelL

Districtell]

Districte} 1] Districte)l1]

‘ Més de 3 est./100 hab.

. Entre 2 i 3 est./100 hab.

‘ Entreel 1i 2 est./100 hab.

Menys do6l1l est./ 100 hab.

puj
(Vo))
puj
>
<
_<
>
[
O
>
ul
P
w»
Q
O
c
>
Q
>
[
C N\
O«
No
_<
N



t f

de |

Estructur a

index de Dotacié Comercial (IDOC)

Poblacié
(2019)

Establiments

. Valoracio
actius

oOespali

IDOC =

_ 13.177 _
C.Jonquera Av. Marignane 32 1.072 2,99 O
Culubreti HabitatgesSindicals 5 1477 0,34 _
Habitatgesdel Parci ParcSol 13 1.242 1,05
Horta Capallera 18 1.811 09 NN
Lasaucd Serra Floreta 70 1.293 541 [
Mén Millor i Bon Pastor 28 2.389 1,17
PobleNou/ Turé Baix 71 2.681 265 S
Port Lligat 1.212 09 NG
__
Barceloneta /Caputxins 63 1.834 3,44 _
Cendrassos Costa Brava 9 1.210 0,74 _
Eixample 50 2.376 210 [
Nucli Antic 1.243 19,79 e
__
Av.Vilallonga/ Vilatenim 199 2.185 911 [
C.Riumors/ Rocaberti 59 2.655 222 S
La Marca dé'Ham 41 2.261 180
Plagade I'Estacié 206 2.995 6,88 [
Plagadel Gra/ CalcadaMonjos 1.837 8,60 O
__
Correus 38 2.346 162 L
Creude laMa 83 2.902 286 [
L'OlivarGran 11 880 125
Ponent 39 1.556 251
Rally Sud 31 1.139 272 e
Sant Pau / Ins. Ramon Muntaner 83 2.214 3,75 _
TeatreJardi 172 1.614 1066 Lo
VivendesSantJosep 30 2.230 1,35 _
® Adequat @ Millorable ® Precari @ nadequat
I RS RAYFYAGTI I OAs RS fQFrOGAGAGIEG O2YSNOAI

comer CcI

4 Torna a la seccio

n? establiments actius

poblacio local

dzND | y |

X

RS

al

100

CA3dzSNBao

7 FOCALIZZA

M. Comerg i desenvolupament loczl

Més de 3 est./100 hab.
Entre 2i 3 est./100 hab.
Entre el 1i 2 est./100 hab.
do1l

Menys est

34

. /1100



4 Tomaalaseccic  FOCALIZZA

M. Comerg i desenvolupament loczl

Estructura de | 6espali comer ci al

index de Diversitat Comercial (IDIC)

Establiments

. IDIC Valoracio
actius

_—

C.Jonqueral Av. Marignane 32 290 e

Culubreti HabitatgesSindicals 5 232 s

Habitatgesdel Parci ParcSol 13 241 e

Horta Capallera 18 195 B

Lasaucd Serra Floreta 70 324 [

Mén Millor i Bon Pastor 28 232 s

PobleNou/ Turé Baix 71 30 [

PortLligat 308 [

_—

Barceloneta /Caputxins 63 2,91 _

Cendrassos Costa Brava 9 2,20 _

Eixample 50 2,82 _

NucliAntic 2,69 _

_—

Av.Vilallonga/ Vilatenim 199 328 [ .
C.Riumors/ Rocaberti 59 302 e ésdes.
La Marca dd'Ham 41 30s [

Plagade 'Estaci6 206 320 [ Entre 2 3.
Plagadel Gra/ CalcadaMonjos 325 [

_— Entreel 1i2.
Correus 38 318 [

Creude laMa 83 316 Menys do1l.
L'OlivarGran 11 237 [

Ponent 39 311 e

Rally Sud 31 2,78 N N .

Sant Pau / Ins. Ramon Muntaner 83 317 e (VXD € QgL Q

TeatreJardi 172 3,24 _

VivendesSantJosep 30 3,07 _

® Bona diversitat ® Certa diversitat ® Poca diversitat ® Molt poca diversitat
comercial comercial comercial comercial
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Estructur a

Comercal detall

Pelquefa al sectordel comercgal detall, Figueressomptaambfins a 711 activitats

comercialxensade®n plantabaixaque suposerel 29,8 %del total.

Enaquestalinia,comencantt QI ypér fistriagtdstrobem que el Districtelll ésel
gue presentauna major concentraciode comercosal detall (37,8%), seguitja a
una certadistanciapel districte Il i IV (ambun 28,0%i un 24,1%respectivament)

Eldistricte | ésel que presentaun menor percentatgede comercosal detall amb
un 10,1%del total.

Analitzantho per seccionscensalstrobem que el Nucli Antic aglomerala major
guantitat de comercosal detall amb un 21,2% En un terme mig, i amb una
concentraciéde comercosmolt més reduidatrobariem les zonesde Avinguda

Vilallonga/ Vilatenim(13,8%), la zonade la Placade f Q 9 &(fi1/3%9,Aaxzonade
TeatreJardi(9,6% i la Plagadel Gra/ Calgcadadvionjos(8,4%).

Peracabar]a restade barristenen unaconcentraciomolt petita, ambno mésdel

4%del total del sectordel comercal detall.

/11

Comercos al detall

RAYFYAGTFOAs RS tQFOGAGAGI G

puj
(Vo))

t €1

de | 6espai

O2YSNDAI §

FOCALIZZA

volupamenl local

4 Torna a la seccid (.

M. Comerg 1 desen

comerci al

Comercos al detall per districtes i seccions censals

Districte 1l ms7,89%
Districte || IS 28,0%

Districte IV N 24,1%
Districte | N 10,1%

Nucli Antic I 21,2%
Av. Vilallonga / Vilatenim I 13,8%
Placa de I'Estacioliii 11,3%
Teatre Jardi I 9,6%
Placa del Gra / Calgada MonjoSll 8,4%
Sant Pau / Institut Ramon Muntanef@ 3,7%
Eixample Il 3,4%
CreudelaMa® 3,1%
Lasauca / Serra Floretall 3,0%
Barceloneta / Caputxinsiill 3,0%
Poble Nou / Turé Baix 2,4%
C. Riumors / Rocabertill 2,4%
Ponent M 2,1%
La Marca de I'Ham@ 2,0%
Mon Millor i Bon Pastor B 1,8%
Vivendes Sant Josepll 1,8%
Correus W 1,7%
Rally Sud B 1,6%
C. Jonquera / Av. Marignandl 1,1%
Horta Capallera l 0,8%
Port Lligat | 0,6%
L'Olivar Gran | 0,6%
Cendrassos / Costa Brava 0,4%
Habitatges del Parc i ParcSol0,3%
Culubret i Habitatges Sindicals 0,1%
0% 10% 20% 30% 40%
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4 Torna a la secci6 7 FOCALIZZA

M. Comerg i desenvolupamend local

Estructura de | 6espali comer ci al

Figueres Comerg al detall i I ll

* o.... @
® e o s 7
: Lokl
‘. S 4 .‘ o ~
® ...’ '. . '. ® °
° e ® ?. Se 's - \ AF F ° ss0 @ ®
° :e‘.‘. %'.0 @ }. ° o \ b e oy ow®e
° ' \ ':'0f$ ‘*&::Q‘..‘f.: ; oo Tglle 8 ..o & .: < £ o ° e oo’ \/ = . /
‘..o‘ : ] ¥."‘ .'i .“.“. : A ° S ) '\ S (B
2 ‘0..0 ° :. : o by | o % - . o8 .. ®
! > .. o.. o .' ™ @ ® ® P
e % 8 °® " : | ™ )
o & ° :o - s
24 Y B R TR St
S/ S .' .: 2 ‘. : . L)
e o° L4 ~ A .
o o 3 = o‘. “..
. s J‘.°..
° | 24 —
. \ " e o ° L ]
° ° S ... "

IR\
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4 Torna a la seccio

Comerg 1 desenvolupamenl local

Estructura de | 0es pajpm Actvitat

Menjar preparat 5 0,70 %

Supermercat 39 5,49 %

Carnisseria i xarcuteria 33 4,64 %

Queviures / Comestibles i begude 26 3,66 %

Forn de pa i pastisseria 40 5,63 %

; s ... Fruites i verdures 16 2,25 %
Subsectors activitats de comercal detall acl?:q%t::; — 3 022%
Ous i aus 1 0,14 %

. L . Dolcos llaminadures 13 1,83 %
Tali com espot observara la taula, les activitatsvinculadesal sectordel comerg Peix0s | Mmarscos 5 0.70 %
o , . . Herbolaris dietética i nutricio 9 1,27 %
aldetallquea Q Kahajitzatsonmolt diverses espodendesgranaen tres parts. Bodegues vinacoteques > 0.28%
Venda de café i te 2 0,28 %

. . i i 0,
Percomencarhi ha els dos subsectorgjue van relacionatsamb els productesde Quotidia noE320cs Larticles per a fumadors 9 127 %
alimentari Drogl{er_la, perfumerlafl_cosmetlcc 18 2,53%

primera necessitati de consumdiari o setmanalper part de la poblacié, que Farmacies | parafarmacies 18 2,53 %
Electrodomestics 17 2,39 %

corresponenal quotidia alimentari (carnisseriespeixateries,supermercatsforns Floristeria S 0,70 %
Elements téxtils de la llar 22 3,09 %

de pa i pastisseries,etc.) i al quotidia no alimentari (estancs, farmacies, EquipamemDecoracic’) i mobiliari 58 8,16 %
) _ de la llar Ferreteria 6 0,84 %
perfumeries herbolarisetc.). Cristalleria 1 0,14 %
g/leazzrrl]a;jsa(rjneef‘?nstrucmo i articles 20 2.81%

En segonlloc hi ha un grup de tres subsectorsque correspona la comprano Basar > 3,00 %
- , .. , . .. Joieria, rellotgeria i bijuteria 20 2,81 %
quotidianao comparadaaquellaque ésadquiridade maneramesimpulsivai que Articles de segona ma 5 0.84%
. . > ) % o ) Sabaterid calcat 17 2,39 %
motiva a personesdel municipii R QI fdél MdBait a desplacarse per tal de Equ(j're)a:?e['LMerceria “lencera 1 155%
poder adquirir aquestsproductes Hi trobem el subsectorde f QS |j dzAdellaY Sy (i persona g‘;’ig&; complements 11058 125'111%/%
, (1]

llar (botiguesde mobles, floristeries, basars ferreteries,etc.), f QS |j dzAdellaY Sy Articles esportius 5 0,70 %
Articles per a nens 17 2,39 %

persona(joieries,botiguesde roba i complements,optiques, etc.) i les activitats Instruments musicals 0 :

Papereria, llibreria i copisteria 19 2,67 %

vinculades a la cultura i el lleure (papereriesi llibreries, art i col-leccio, Culturai Imatge i so 12 1,69 %
_ ) lleure  Articol-leccié 5 0,70%
informatica,etc.). Informatica 10 1,41 %
Joguines i videojocs 6 0,84 %

. . . ) ., .. .Combustibles i carburants 13 1,83 %

Entercer i darrer lloc hi trobem dues categories,amb poca implementacioal A%tgmgf "Venda reparaciode cicles 12 1.69 %
. ~ _,_ = . Concessionari 21 2,95 %

municipi, que corresponenR Qdhahdaa f QI dzl 2 NMi@iltat gbenzineres, Grans magatzems | hipermercats 5 -

. . ~ . . v ari 0,
concessionaris) R Q daffra bandaaltres establimentscomercialsqueno & QK I y Efggigcs i g’ii;‘:
pogut ubicar en cap altre subsectori que reuneixen activitats molt diverses Altres  Pirotecnia i armes 2 0.28 %

establimentsPircings i tatuatges 6 0,84 %
(pircingsi tatuatges, botigues erotiques, esotériques, hipermercats, productes comercials Productes agricoles i de jardinerig 6 0,84 %
Productes quimics 0 -
mi tc.). Regals i souvenirs 1 0,14 %
guimics.etc Regals i i
Miscel-lania / Altres 8 1,13 %
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4 Tomaalasecci6 7 FOCALIZZA

. Comerg i desenvolupament loczl

Estructura de | 6espali comer ci al

Figueres
Nombre de comercos al detall actius per districte censal i tipologia:

WY

g,
Districte | 44,4% 97%  139% : : /
-
Districte Il 196%  8,0% 85% ‘
Districte Il 26,0% 4,5% 32,3% %
Districte IV 31,0% 58%  21,6% ‘

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100 %

@ OQuot alimentari @ Equip. llar @ Culturailleure O Altres

@ Quot no alimentari @ Equip. personad’  Automocio i mobilitat

Q_uot|d|a _ Q_uot|d|a no Equipament de Equipament de Cultura i lleure Auto_mocm i Altres TOTAL
alimentari alimentari la llar la persona mobilitat

32 7 10 11 5 3 199

Districtel &

Districtell 39 16 17 106 13 2 6 21
Districtelll 70 12 87 46 16 29 9 3
Districte IV 53 10 37 36 18 12 5 24

tfr RS RAYFYAGT I OAs
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4 Tomaalaseccic  FOCALIZZA

M. Comerg i desenvolupament loczl

Estructura de | 6espali comer ci al

Quotidia alimentari

Forn de pa i pastisseria 20,62% ® )
Supermercat 20,10% ..
o : ® o
carnisseria i xarcuteriaj IR @ o ¢
vdzS oA dNBa of $a AX o ©
n S o C P
Fruites i verdures [ 8,25% & ° ..
Dolgos i llaminadures [l 6.70% P .
Herbolaris, dietética i nutricid 4,64% .. . ® e
Peixos i mariscos 2,58% ACt VI tats cens ad €S o® ‘ &®
Menjar preparat 2,58% , N ‘. .. @
@
Fruits secs 1,55% . ~ ® . ' ®
% oo ®
Venda de cafeite  1,03% ‘. ' ' ‘ ®
@
Bodegues i vinacoteques 1,03% 1 3 y 5 3 =] ". [
) . C e ®
Oustaus| 0,52% Index de quotidianitat P it b ]
0% 5% 10% 15 % 20 % 25 % comercial (IQC) .‘. .. o
XSl :
°® e
Quotidia no alimentari o . 0% o
Més de 15% @ Adequat @& ® @ 88
. . ®
Farmacies i parafarmacied 40,00% . .
P e Entre 10 i 15% @ Millorable ® .
e ¢ ®
Drogueria, perfumeria i 2 . .
cosmatica 40,00% Entre 5i10% @ Precari
Estancs i articles per - Menys de 5% @ Inadequat ®
20,00%
fumadors
0% 10% 20% 30% 40% n® comerg quotidia
10C = , X100
n® establiments actius
@
]
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4 Tomaalaseccic  FOCALIZZA

M. Comerg i desenvolupament loczl

Estructura de | 6espali comer ci al

Equipament de la llar

Decoracié i mobiliari 38,41% ®
Basar [ 14.57%

Elements textils de la llar[ N 14.57%
al GSNX It a RSNOENE626O00As5 A X

Electrodomestics [ 11,26%
Ferreteria 3,97% 4 O 2

Floristeria 3,31%

Cristalleria = 0,66% ™t
Activitats censades ®
0% 10% 20% 30% 40%
Equipament de la persona ®
®
Roba i complements L 2 2 7 5 ‘ °® o
Joieria, rellotgeria i bijuteria [l 10,05% ) .
Articles per a nens [l 8,54% N y RSE RQA Y LXzt a
Sabateria i calcat [l 8,54% comercial (11IC) .:
Optica I 7,54%
Merceria i llenceria 5,53%
Articles de segona ma_ 3,02% Més de 30% @ Gran impuls comercial
Articles esportius =~ 2,51% : i
Entre 20 | 300 @ CC'tImPuls
comercial
0 % 10 %20 %30 %40 %50 %60 %
) Entre 10 i 20% @ Poc impuls comercial
Cultura i lleure
A A 0 Baix impuls comercial
t | LIS NB NA | Menys de 10% @ P
Imatge i so [ 23,08%
Ati n? comerg no quotidia
Informatica [ 19,23% [C = 9 q e 100 Py
S n? establiments actius
Joguines i videojocsN 11,54% ®

Articol-leccio [ 9,62%
0% 10% 20% 30% 40%
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4 Tomaalasecci6 7 FOCALIZZA

. Comerg i desenvolupament loczl

Estructura de | 6espali comer ci al

Figueres Figueres
index de Quotidianitat Comercial (IQC) per districte censal NYRSE RQAYLIzf & / 2YSNDAIFf 6LL/ 0O LISNI RAA

CO”.‘GK‘? Estabh_ments IQC Valoracio
quotidia actius

d |

Comergno Establiments

quotidia actius Valoracio

Districtel 15,66 Districtel 10,44
Districtell 55 368 14,95 Districtell 136 368 36,96
Dsitricte Il 82 663 12,37 Districte Il 149 663 22,47
Districte IV 63 487 12,94 Districte IV 91 487 18,69
n? comer¢ quotidia n? comerg no quotidia
1QC = — - — x 100 1IC = g 1 — x 100
n? establiments actius n? establiments actius
® Adequat @ Millorable @ Precari @ Inadequat ® Gran impuls o Certimpuls ® Poc impuls ® Baix impuls
comercial comercial comercial comercial

Districte)1I!
Ostrce

Districte| 111/ Districte 1T

Més del 15% Més del 30%

Districte IV |
Entre el 10i el 15% | SO

Entre el 20i el 30%

Entre el 5i el 10% Entre el 10i el 20%

Menys del 5% Menys del 10%
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4 Tomaalasecci6 7 FOCALIZZA

. Comerg i desenvolupament loczl

Estructura de | 6espali comer ci al

Districte |
Nombre de comercos al detall actius per seccié censal i tipologia:

Pl o Lo BT
el o | T S

Lasauca / Serra Floretd 23,8% 14,3% | 9,5%

Moén Millor | Bon Pastor 76,9% 7,7%

N

N
o

Poble Nou / Turé Baix 29,4% 5,9% 35,3% 0
0% 20 % 40 % 60 % 80 % 100 %
@ OQuot alimentari @® Equip. llar @ Culturailleure  Altres
@ Quot no alimentari @ Equip. persona: ) Automoci6 i mobilitat -

Q_uot|d|a _ Q_uotldla no Equipament de Equipament de Cultura i lleure Auto_momo [ Altres TOTAL
alimentari alimentari la llar la persona mobilitat

7 | 0 | 1 | 5 | 3 | 4 | 72 |

C.Jonquera Av. Marignane 4 0 1 2 1 0 0 8
Culubreti HabitatgesSindicals 1 0 0 0 0 0 0 1
Habitatgesdel Parci ParcSol 1 0 1 0 0 0 0 2
Horta Capallera 6 0 0 0 0 0 0 6
Lasauca / Serra Floreta 5 3 2 5 1 2 3 21
Mén Millor i Bon Pastor 10 1 0 2 0 0 0 13
PobleNou/ Turé Baix 5 1 6 1 3 1 0 17
Port Lligat 0 2 0 1 0 0 1 4
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4 Tomaalasecci6 7 FOCALIZZA

M. Comerg i desenvolupament loczl

Estructura de | 0espal comer ci al
Districte | Districte |
index de Quotidianitat Comercial (IQC) NYRSE RQLYLJzf & /2YSNODAIFf 6LL/ O
quotidia IS guotidia actius

| Figueres | 239 | 1767 | 1353 | 135 | 1767 | 2275 |
| Distictel [ 3 [ 249 [ 1566 [ | Districte| 26 | 240 | 1044 | |
C.Jonquerd Av. Marignane 4 32 12,50 _ C.Jonquerd Av. Marignane 4 32 12,50 _
Culubreti HabitatgesSindicals 1 5 2000 [ Culubreti HabitatgesSindicals 0 5 o00 [INGE
Habitatgesdel Parci ParcSol 1 13 769 | Habitatgesdel Parci ParcSol 1 13 769 |
Horta Capallera 6 18 33,33 _ Horta Capallera 0 18 0,00 _
Lasaucd Serra Floreta 8 70 11,43 S Lasaucd Serra Floreta 8 70 11,43 |
Mon Millor | Bon Pastor 11 28 39,29 _ Mon Millor i Bon Pastor 2 28 7,14 _
PobleNou/ Turé Baix 6 71 845 | PobleNou/ Turé Baix 10 71 1408 |
Port Lligat 2 12 1667 N Port Lligat 1 12 833

Gran impuls Certimpuls Poc impuls Baix impuls
o s @ vl s @ P

A Millorable Precari Inadequat . ) ) !
. dequat . . . q comercial comercial comercial comercial

. Més del 30%
Més del 15%

. ‘ Entre el 20 el 30%
O

Entreel 10i el 15%
Entre el 10 i el 20%

Entre el 5i el 10%
Menys del 10%

Menys del 5%
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4 Tomaalasecci6 7 FOCALIZZA

. Comerg 1 desenvolupament local

Estructura de | 6espai comerci al

Districte |l
Nombre de comercos al detall actius per seccié censal i tipologia:

Barceloneta / Caputxins 52,4% 23,8%

Cendrassos / Costa Brav:

Eixample 4.298,3%

N[Nl W 9,9% 9,9% 6,0%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100 % . ‘

R

R\ )

2P
@ Quot alimentari @ Equip. llar @ cCulturailleure © Altres : 02 /"‘\. \--———'ﬂ I
7 e e U 11
@ Quot no alimentari @ Equip. personay  Automocié i mobilitat -ll=s ISR s | U

ngt|d|a _ ngt|d|a no Equipament de Equipament de Cultura i lleure Auto_momo i Altres TOTAL
alimentari alimentari la llar la persona mobilitat
 omwer | w | s | w | e | | o | s | e |
1 0 1 21

Barceloneta /Caputxins 1 5 2 0 2
Cendrassos Costa Brava 0 0 1 0 0 2 0 3
Eixample 13 1 2 4 4 0 0 24
Nucli Antic 15 15 9 101 7 0 4 151
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Estructura de

Districte |l
index de Quotidianitat Comercial (IQC)

Valoracio

Comerg Establiments IoC
quotidia actius

1.767 13,53

14,95
11

Districte Il
Barceloneta /Caputxins 63 17,46
Cendrassos Costa Brava 0 9 0,00
Eixample 14 50 28,00
Nucli Antic 30 246 12,20
@® Adequat @ Millorable @ Precari @ Inadequat

Més del 15%

Entre el 10 i el 15%

Entre el 5i el 10%

Menys del 5%

| espai

4 Torna a la secci6

comerci al

Districte Il

NYRSE RQLYLJzf & / 2YSNDALI

Comer¢gno | Establiments IC
quotidia actius

FOCALIZZA

M. Comerg i desenvolupament loczl

oLL/ ©

Valoracio

1.767 22,75
36,96
8

Barceloneta /Caputxins 63 12,70
Cendrassos Costa Brava 1 9 11,11
Eixample 10 50 20,00
Nucli Antic 117 246 47,56
Gran impuls Cert impuls Poc impuls Baix impuls
. comercial . comercial . comercial . comercial

Més del 30%

Entre el 20 i el 30%

Entre el 10 i el 20%

Menys del 10%
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4 Tomaalasecci6 7 FOCALIZZA

. Comerg 1 desenvolupament local

Estructura de | 6espali comer ci al

Districte llI N "SI A
Nombre de comercos al detall actius per seccié censal i tipologia: ’ L \‘> & ‘ /
SO

Av. Vilallonga / Vilatenim Juoe§e1) 45,9% %

C. Riumors / Rocaberti 29,4% 5,9%

La Marca de I'Ham 42.,9% 7,1% 42,9%

Placa de I'Estaci6 32,5% 6,3% 20,0% ) 0%

Placga del Gra / Calcada Monjo! 38,3% 5,00% 21,7%

o

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 909% 100 %

@ Quot alimentari @ Equip. llar @ Culturailleure  Altres

@ Quot no alimentari @ Equip. persona: ) Automoci6 i mobilitat

ngt|d|a _ ngt|d|a no Equipament de Equipament de Cultura i lleure Auto_momo i Altres TOTAL
alimentari alimentari la llar la persona mobilitat
Av. Vilallonga / Vilatenim 10 2 45 9 4 26 2 98
C. Riumors / Rocaberti 5 1 7 3 0 1 0 17
La Marca de I'Ham 6 1 6 0 1 0 0 14
Placa de I'Estacio 26 5 16 22 6 2 3 80
Placa del Gra / Calgada Monjos 23 3 13 12 5 0 4 60
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4 Tomaalasecci6 7 FOCALIZZA

M. Comerg i desenvolupament loczl

Estructura de | 6espali comer ci al

Districte I Districte I
index de Quotidianitat Comercial (IQC) NYRSE RQLYLJzf & /2YSNODAIFf 6LL/ O

Come_r\g Establ!ments IoC Valoracié Come_-rg]o Estabh_ments I Valoracié
quotidia actius quotidia actius

1.767 22,75
Districte I 22,47
58

1.767 1353
Districte I 12,37

Av. Vilallonga/ Vilatenim 12 199 6,03 Av. Vilallonga/ Vilatenim 199 29,15
C.Riumors/ Rocaberti 6 59 10,17 C.Riumors/ Rocaberti 10 59 16,95
La Marca dd'Ham 7 41 17,07 La Marca dd'Ham 7 41 17,07
Placade I'Estacio 31 206 15,05 Plagade I'Estaci6 44 206 21,36
Placadel Gra/ Calgadavionjos 26 158 16,46 Placadel Gra/ Calgadavionjos 30 158 18,99
® Adequat @ Millorable @ Precari @ Inadequat PY Gran impuls PY Certimpuls PY Poc impuls PS Baix impuls
comercial comercial comercial comercial

Més del 30%

Més del 15%

Entre el 10i el 15% Entre el 20i el 30%

Entreel 5i el 10% Entre el 10 el 20%

Menys del 5% Menys del 10%
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4 Tomaalasecci6 7 FOCALIZZA

. Comerg i desenvolupament loczl

Estructura de | 6espali comer ci al

Districte IV
Nombre de comercos al detall actius per seccié censal i tipologia:

Correus 16,7% 8,33% 16,7% -.
Creu de la Ma 36,4% 4.5% 27,3% -
L'Olivar Gran 50,0%
Ponent 26,7% 46,7%
Rally Sud gLz 54,5%
85%
Sant Pau / Ins. Ramon Muntane 34,6% 3,85%.1,5%
3 1,47%
Teatre Jardi 27,9% 8,82% 17,6%

Vivendes Sant Josef 61,5% 7,69%7,7% 0

0% 20 % 40 % 60 % 80 % 100 %

@ OQuot alimentari @ Equip. llar @ cCulturailleure 0 Altres

@ Quot no alimentari @ Equip. personad’ Automocio i mobilitat

ngt|d|a _ ngt|d|a r_10 Equipament de Equipament de Cultura i lleure Auto_momo i Altres TOTAL

alimentari alimentari la llar la persona mobilitat
Correus 2 1 2 4 1 1 1 12
Creude laMa 8 1 6 0 2 3 2 22
L'OlivarGran 2 0 0 1 1 0 0 4
Ponent 4 0 7 2 0 2 0 15
Rally Sud 1 0 6 0 0 4 0 11
Sant Pau / Ins. Ramon Muntaner 9 1 3 5 6 1 1 26
TeatreJardi 19 6 12 23 7 0 1 68
VivendesSantJosep 8 1 1 1 1 1 0 13
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4 Tomaalasecci6 7 FOCALIZZA

M. Comerg i desenvolupament loczl

Estructura de | 0espal comer ci al

Districte IV Districte IV
index de Quotidianitat Comercial (IQC) NYRSE RQLYLIzZ & /2YSNOAIET oLL/ D
1.767 1353 | | | Figueres | 135 | 1767 | 2275
1204 | | Districte IV o1 | 487 | 1860 ] |
e 3 38 780 | Correus 7 38 1842 |
Creude laMa 9 83 10,84 R Creude laMa 8 83 964 [N
Lo vEreEn 2 11 1818 | L'OlivarGran 2 11 1818 |
Em— 4 39 1026 R Ponent 9 39 23,08 N
Rally Sud 1 31 322 Rally Sud 6 31 1935 |
Sant Pau /Ins. Ramon Muntaner 10 83 12,05 S Sant Pau / Ins. Ramon Muntane 14 83 16,87 [
TeatreJardi 25 172 1453 R TeatreJardi 42 172 24,42 [N
VivendesSantJosep 9 30 3000 VivendesSantJosep 3 30 1000

® Adequat @ Millorable @ Precari @ Inadequat ® Gran impuls ® Cert impuls ® Poc impuls ® Baix impuls

comercial comercial comercial comercial

Més del 15% Més del 30%

Entre el 10 el 15% ‘
Entre el 5i el 10% ”"

Menys del 5%

Entre el 20 i el 30%

Entre el 10 i el 20%

Menys del 10%
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4 Tomaalaseccic  FOCALIZZA

M. Comerg i desenvolupament loczl

Figueres Comparativa de compra

‘ Compra quotidiana

‘ Compra no quotidiana

puj
(Vo))

t I RAYFYAGT I OAs RS tQFEOGAGAGIG O2YSNOALFE dzNBFylF RS CA3IdzSNBaod 51

















































































































































































































































































































































































